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WSTEP

Trudno byloby znalez¢ taka dziedzing zycia, ktora w ten czy inny sposob
nie bylaby uwiktana w media'. W literaturze mowi si¢ wrecz o rosngcej me-
diatyzacji spoteczefistwa’. Media mogg by¢ drogowskazem, pozwalajac zro-
zumie¢ pojawiajace si¢ informacje, ktére w innym przypadku wydawalyby
si¢ fragmentaryczne i trudne do potaczenia ze soba. Moga by¢ mapa, dzieki
ktorej tatwiej orientujemy si¢ w otaczajagcym nas $wiecie, sg tez czesto skro-
tem w jego rozumieniu. Maja potencjat bycia platforma do prezentowania
okreslonych idei, pozwalajac na reakcje i przekazywanie informacji zwrot-
nej, a takze do upowszechniania trudno dostepnych informacji’. Ich znacze-
nie dodatkowo nabiera wieloptaszczyznowosci w przypadku mniejszosci
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narodowych i mediow tworzonych przez nie i dla nich. Dotyczy to zatem
rowniez polskiej mniejszosci w roznych krajach.

W niniejszym artykule bed¢ postugiwacé si¢ zamiennie okre$leniami:
,media mniejszosci narodowych”, ,,media etniczne” i ,,media mniejszoscio-
we”*. Moga by¢ to media tworzone przez mniejszo$¢ i wytwarzane dla tej
grupy’. Bedzie to zatem przypadek odmienny od mediéw skierowanych do
grup migrantéw czy grup etnicznych zamieszkujacych dane terytorium, ale
wtasnego bytu panstwowego niemajacych. Z tych samych wzgledéow nie be-
dzie on adekwatny do Polonii. Interesujg mnie media przeznaczone dla pol-
skiej mniejszosci narodowej, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem mniejszosci
polskiej zamieszkujacej Republike Litwy, a zatem kraj, gdzie mniejszos¢
polska zmaga si¢ z innymi wyzwaniami niz np. w Biatorusi czy Ukrainie.
Niemniej jednak r6zne uwagi moga mie¢ tez charakter bardziej ogdlny.

W teks$cie pojawia si¢ odniesienia do medidéw grupy etnicznie dominujg-
cej, czyli mediow kraju, w ktorym dana mniejszos¢ przebywa, wytwarza-
nych z mysla o tej grupie. Media te nazywam zamiennie: ,,media grupy
etnicznie dominujace;j”, ,,media oficjalne” lub ,,media gtéwnego nurtu”®.

Celem artykutu jest szerokie przedstawienie modelowego ujecia mediow
etnicznych w zakresie ich finansowania, funkcji, atrakcyjnosci i kontekstu
funkcjonowania w internecie, a nast¢pnie skonfrontowanie go z sytuacja me-
diow aktualng dla mniejszosci polskiej w Litwie. Model ogdlny, stworzony
na podstawie przegladu literatury i krytyce pis$miennictwa, zestawi¢ z kon-
kretnym studium przypadku odnoszacym si¢ mniejszosci polskiej w Litwie.

4 M. MATSAGANIS, V. KATZ, S. BALL-ROKEACH, Understanding Ethnic Media: Producers,
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SPOSOBY FINANSOWANIA MEDIOW MNIEJSZOSCI
[ JEGO KONSEKWENCJE

Sytuacja poszczegdlnych medidw etnicznych moze by¢ bardzo rézna. Do-
step do kanatéw medialnych w jezyku mniejszosci moze by¢ regulowany
wzajemnymi umowami, polityka zagraniczng panstwa macierzystego wzgle-
dem wlasnych mniejszosci i polityka wewnetrzng panstwa, w ktorym mniej-
szo$¢ przebywa. Niektore wytyczne wynikajg tez z przynaleznosci do Unii
Europejskiej, ktéra moze rekomendowac réznego rodzaju dziatania, w tym
dziatania prewencyjne’.

Jednym z filaréw funkcjonowania kazdych mediow jest sposéb ich finan-
sowania. Istniejg tu dwie zasadnicze mozliwos$ci. Przy przemys$lanej i rozbu-
dowanej polityce zewngtrznej panstwa wobec wlasnych mniejszosci, moga
one by¢ finansowane przez panstwo macierzyste lub wspierane przez innego
rodzaju organizacje. W takim przypadku panstwo macierzyste wyktada okre-
$long sume pieniedzy na funkcjonowanie stacji telewizyjnej, radiowej czy
wydawanie okre$lonego periodyku. Finansowanie odbywa si¢ tu na wszyst-
kich etapach tworzenia danych mediéw, a fundator ma bezposredni wptyw
na ich ksztatt i przekazy. Drugim rozwigzaniem jest korzystanie z modelu
komercyjnego, w ktérym dane medium wydawane lub nadawane jest wtedy,
gdy przynosi okre$lone zyski. W tym przypadku stara si¢ ono samofinan-
sowaé z zamieszczanych w nich ogloszen, reklam, programow czy artykulow
sponsorowanych i innych ptatnych ustug. W przypadku mediéw mniejszos-
ciowych jest to sposob wymagajacy, gdyz mniejszo$¢ narodowa z zatozenia
nie jest obszerna liczebnie, co w praktyce oznacza, ze reklama nie dociera do
duzej liczby osdéb, a wymierne efekty dzialan marketingowych sg ograni-
czone. Poniewaz spoteczno$¢ mniejszosci jest wewnetrznie zréoznicowana, to
trudno zaproponowaé produkt potrzebny jednoczesnie catej grupie®. Z dru-
giej strony, reklamodawca moze pokusi¢ si¢ o wykorzystanie modelu dotarcia
z reklama wlasnie do konkretnej grupy, szczegoélnie jesli reprezentuje biznes
pod jakim$ wzgledem tej grupie bliski. W kazdym przypadku jednak mozli-
wo$¢ utrzymania si¢ jedynie z reklam 1 wykorzystania mozliwosci modelu
komercyjnego w odniesieniu do medidéw mniejszos$ci jest mocno utrudniona.

7 THE COUNCIL OF EUROPE 2022, Media & Diversity: The next steps to promote minority access
to the Media, https://www.coe.int/t/dg4/anti-discrimination-campaign/ressources/Training_toolbox/
Media_Diversity next steps_en.pdf [dostep: 18.04.2022].

8 Por. N. DOLOWY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych.
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To oznacza, ze media mniejszoSciowe cz¢sto niejako z zatozenia musza
by¢ finansowane z subsydiéw panstwowych. Jesli nie catoSciowo, to w duzej
mierze. Ma to swoje daleko idace implikacje, gdyz zalezno$¢ finansowa ozna-
cza okreslone stosunki wtadzy i wplywu’. W przypadku, kiedy finansowanie
odbywa si¢ za posrednictwem subsydiow panstwowych, mozliwo$¢ autono-
micznego wyboru przez ich tworcow tresci i ich formy jest ograniczona.
W praktyce oznacza to, ze utrzymujace si¢ z pieniedzy z budzetu media
mniejszosciowe zdane sa czesto na decyzje urzednikéw w kwestii tego, jakie
programy i przekazy sa dostgpne w jezyku narodowym dla mniejszosci za-
mieszkujacej dany kraj. Jak zauwaza Nicole Dotowy-Rybinska, wowczas
,,0 charakterze mediow mniejszosciowych i typie przekazu decyduje wybrana
grupa dzialaczy, ktora ma swojg wlasng wizje kultury mniejszosciowej. Co wig-
cej, media nieckomercyjne czesto przedkladajg misj¢ nad realne potrzeby pub-
licznosci, co nierzadko konczy si¢ zniechgceniem potencjalnych odbiorcow”'?.

Powyzsze uwagi mozna poréwnaé z klasyfikacja medidéw mniejszoscio-
wych wykonang przez Dan Caspi i Nelly Elias, w ktorej zaproponowane
zostato zestawienie medidow tworzonych przez mniejszo$¢ i dla mniejszosci
w obliczu dwunastu kryteriow''. Jednym z nich byto kryterium kontroli. Au-
torzy analizy stwierdzili, ze w przypadku mediow skierowanych do mniej-
szosci 1 wytwarzanych przez grup¢ etnicznie dominujaca, mozna zauwazyc
silng kontrole i wykorzystywanie mediow jako narz¢dzia w realizowaniu
wlasnej ideologii politycznej. Uwazam, ze taka sama zalezno$¢ dotyczy row-
niez mediow skierowanych dla mniejszo$ci, a produkowanych i subsydiowa-
nych przez kraj macierzysty. Finansowanie mediow przez organy panstwowe
zawsze wigze si¢ z wickszym wplywem w stosunku do prezentowanej tresci
i przekazywanej ideologii, cho¢ daleko nie zawsze ma to odzwierciedlenie
w doborze materiatu atrakcyjnego dla grupy docelowe;j.

Za pewien wyjatek od powyzszych rozwazan mozna byloby przyjaé przy-
padek tworzenia mediow etnicznych przez samych cztonkéw mniejszosci przy
kosztach wlasnych. Bylyby to media tworzone przez pasjonatow danego te-
matu czy regionu i wigzatyby si¢ raczej z funkcjonowaniem w przestrzeni wir-
tualnej'>. To pozwoliloby na niskie koszty ich wytwarzania i utrzymania przy
jednoczesnej kontroli powstajgcej tresci.

°D. Caspl, N. ELIAS, Don’t patronize me: media-by and media-for minorities, ,,Ethnic and
Racial Studies” 34(2011)1, s. 62-82.

19N. DoLowY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych, s. 36-37.

11D, Caspl, N. ELIAS, Don’'t patronize me, s. 62-82.

12 M. MATSAGANIS, S. YU, Ethnic Media in the Digital Age (Routledge Research in Cultural
and Media Studies), New York: Routledge 2019.
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NAJWAZNIEJSZE FUNKCJE MEDIOW ETNICZNYCH

Media etniczne odgrywaja niezwykle istotng role w zyciu mniejszo$ci na-
rodowych'®. Najbardziej jej oczywista funkcja wydaje sie podtrzymywanie
kontaktu z jezykiem ojczystym w ogdélnodostgpnym medium, mozliwo$¢ ob-
cowania z nim i utrwalania si¢ w nim. Rola mediow mniejszo$ciowych nie
ogranicza si¢ jednak jedynie do niezwykle waznych kwestii jezykowych.
Z funkcja jezykowa taczy si¢ bowiem kwestia identyfikacji, ktora jest
jednym z podstawowych wyznacznikéw tozsamosci wielu grup'. Jezyk stan-
dardowy jednoczy i pozwala na utozsamienie si¢ z wigksza spotecznoscia,
jest jej spoiwem, tworzy wiezi pomig¢dzy jej cztonkami, jednoczes$nie prze-
ciwstawiajac si¢ otaczajacym go innym wplywom jezykowym. Mozliwos¢
obcowania z nim, rowniez za posrednictwem medidow, jest wyrazem prestizu
1 wyzszej organizacji spotecznej. Mozna wskaza¢ na $cisla zaleznos$¢ po-
miegdzy ilo$cig przekazu w okreslonym jezyku a czestotliwo$cig korzystania
z niego'”. Im wiecej danego jezyka w danej przestrzeni, tym wieksze praw-
dopodobienstwo jego uzycia.

Istnienie mediow w danym jezyku narodowym $wiadczy o tym, Ze jest to
pelmoprawny s$rodek komunikacji publicznej. Brak etnicznych mediéw ma-
sowych powoduje wytworzenie si¢ luki w zyciu kulturalnym i spotecznym
mniejszosci, ktorej nie mozna zniwelowaé jedynie poprzez korzystanie z j¢-
zyka narodowego na co dzien. Jezyk standardowy daje wreszcie mozliwo$¢
porownania normy jezykowej wykorzystywanej przez okreslong grupe z nor-
ma ogolnag. W przypadku mniejszosci pozwala na uchwycenie skodyfiko-
wanych norm uzywanych w jezyku kraju macierzystego z idiolektem wlasnej
grupy'.

Obecno$¢ mediow w jezyku mniejszosci jest jednym z filarow podtrzy-
mywania tozsamos$ci i ma fundamentalne znaczenie w kontekscie trwania
i rozwoju danej grupy. Za posrednictwem medidow przekazywane sg nie tylko
informacje, ale takze idee i wartosci konieczne do utrzymania danej zbioro-
woséci. Media mniejszo$ciowe przekazuja wzorce zachowania, promujg war-

13 S H. RIGGINS, The Promise and Limits of Ethnic Minority Media, [w:] Ethnic Minority
Media: An International Perspective, red. S.H. Riggins, Newbury Park, CA: Sage 1992, s. 276-
288; M. MATSAGANIS, V. KATZ, S. BALL-ROKEACH, Understanding Ethnic Media.

14 Z. BOKSZANSKI, A. PIOTROWSKI, M. ZIOLKOWSKI, Socjologia jezyka, Warszawa: Wiedza
Powszechna 1977.

15 N. DOLOWY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych, s. 32.

16 7. BOKSZANSKI, A. PIOTROWSKI, M. ZIOLKOWSKI, Socjologia jezyka.
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tosci, daja mozliwo$é ujednolicenia rozumienia $wiata'’. Wptywaja na spo-
sob myslenia i dziatania, tworzenie sagdéw na temat rzeczywistosci. Chociaz
zakres ich wptywu nie jest zawsze do konca okreslony, wywieraja nieustan-
ny wplyw — u§wiadomiony badz nieuswiadomiony — na codzienne wybory
i zachowania'®. Pozwalaja wytworzy¢ przekonanie o istnieniu wtasnej zbio-
rowosci i o tym, ze inne jednostki rowniez do niej przynalezg. Czgsto wigze
si¢ z nimi edukacja historyczna i kulturalna i budowanie odrgbnej tozsa-
mosci. Media etniczne moga rowniez stanowi¢ punkt odniesienia i poczucia
sensu w obliczu przynaleznosci do wigkszej wspodlnoty, ktora terytorialnie
znajduje si¢ w odrgbnym kraju, informacji dotyczacej wspodtpracy i relacji
Z nig, poczucia wsparcia i jednos$ci.

Media etniczne pehig tez funkcje na innych ptaszczyznach. Mogg stuzy¢
tworzeniu i utrwalaniu lokalnych powigzan instytucji spotecznych, zar6wno
o charakterze formalnym, jak i nieformalnym'®. Trudno nawet méwié o dzia-
falnosci kulturalnej instytucji mniejszosciowych bez ich udzialu. Dobrze
funkcjonujace media etniczne promuja dzialania mniejszo$ci wewnatrz wlasne;j
grupy, pozwalajg na wspolne inicjatywy budujace relacje i wigzi wewnatrz-
grupowe. Zapraszaja cztonkow mniejszosci do angazowania si¢ w lokalne
inicjatywy. Umozliwiajg dialog i wymiang¢ informacji mi¢dzy jej czlonkami.
Pokazuja korzysci plynace z bycia czescig grupy. Moga stanowi¢ platforme
dla artystow, przedstawia¢ lokalne, migdzygrupowe i migdzynarodowe pro-
jekty mniejszosci. Pozwalaja na przedstawianie sytuacji innych grup mniej-
szosciowych 1 zestawienie ich sytuacji z wlasng. Moga tez stanowi¢ zrédto
inspiracji dla dalszych dziatan indywidualnych i grupowych.

Media te sg zarazem tubg do przekazywania informacji istotnych dla catej
grupy, nie tylko w sensie kulturalnym. Moga by¢ zrodlem wiedzy dla mniej-
szo$ci w zakresie zmian formalnych, np. zwigzanych z prawem, edukacja,
opieckg medyczna czy infrastruktura. Wytapuja niuanse w zmianach prawa
krajowego, odnoszac je do konsekwencji, jakie niosg one dla wtasnej gru-
py?’. Jesli mniejszo$¢ aktywnie korzysta z mediéw etnicznych, moga one

17 Por. J. MIECZKOWSKI, Media mniejszosci w procesach komunikowania spolecznego — do-
Swiadczenia z terenu zachodnich wojewodztw polski, ,,Rocznik Lubuski” 38(2012), nr 1, s. 124.

18 M. MATSAGANIS, V. KATZ, S. BALL-ROKEACH, Understanding Ethnic Media; Media
mniejszosci. Mniejszosci w mediach; M. FILIPIAK, Homo communicans. Wprowadzenie do teorii
masowego komunikowania, Lublin: Wydawnictwo UMCS 2003; B. DOBEK-OSTROWSKA, Nauka
o0 komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego 2001.

19 N. DOLOWY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych.

20 Tamze.
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broni¢ jej intereséw i1 daja mozliwos¢ reakcji poprzez bezposredni lub po-
$redni nacisk na wtadze?'. Maja m.in. moc nawolywania i organizowania
protestow i informowania o nich. Moga zachg¢ca¢ i mobilizowaé cztonkow
grupy do udziatu w takich inicjatywach. Informacji tego typu nie znajdzie
si¢ w innych niz mniejszo$ciowych mediach, media oficjalne raczej nasta-
wione sg na grup¢ etnicznie dominujaca. W przypadku braku odpowiedniego
medium takie informacje pozostajg utracone. Tym bardziej dla osob ze star-
szego pokolenia, czy ze wzgledu na zmiany geopolityczne, czy z wlasnego
wyboru postugujace si¢ jedynie jezykiem narodowym, dla ktérych media
w jezyku mniejszosci sg jednym z podstawowych zrodet informacji na temat
otaczajacego Swiata. Jedyng droga, jaka pozostaje przy braku masowych me-
diow etnicznych, jest wtedy przekazywanie ich odwieczng metoda z ust do ust.

Nie ulega zadnej watpliwos$ci, ze obrazy przedstawiane przez media
glownego nurtu réznig si¢ od obrazéw dostarczanych przez media mniejszo-
sciowe. W tym kontekscie wydaje si¢ szczegdlnie znamienne, ze informacje
pojawiajace si¢ w mediach sg przefiltrowane, a media wybieraja do prezen-
tacji te z nich, ktére ich tworcy uznajg za szczegolnie istotne, wykluczajac
jednoczesnie, $wiadomie lub nieswiadomie, inne poglady i glosy im przeciwne.
Istnienie medidw mniejszosciowych pozwala na przedstawienie alternatywne;j
od dominujacej ideologii oraz wprowadzenie odmiennych dyskurséw i form
rozumienia rzeczywisto$ci. Daje przestrzen i ramy do tworzenia wlasnych
obszaréw kulturowych i politycznych?. To, jakie media mniejszo$é wybie-
rze, rzutuje na to, w jaki sposéb bedzie ona postrzegaé otaczajaca ja rze-
czywistos¢.

Media mniejszosciowe pokazuja dziatalno$¢ mniejszosci z perspektywy
jej samej jako zbiorowosci o okreslonych cechach, raczej pozytywnych, ce-
lach i wewnetrznej organizacji. Starajg si¢ wytwarza¢ pozytywne skojarzenia
i stosunek do samej siebie. Jednoczesnie umacniaja te elementy, ktore dla
mniejszo$ci sg charakterystyczne (jezyk, wyznanie, tradycja). Mniejszosé
czes$ciej pokazywana jest w nich w roli podmiotu dziatan, niekiedy jako
obiekt represji ze strony wtadzy lub grupy etnicznie dominujacej. Jest to za-
tem obraz zarazem spdjny jak i pozytywny, ktory dos¢ czesto stoi w kontrze
do obrazu przedstawianego w mediach oficjalnych®,

2l A. FERRANDEZ FERRER, J. RETIS, Ethnic minority media: Between hegemony and resistance,
wJournal of Alternative & Community Media” 4(2019)3, s. 1-13; M. MATSAGANIS, V. KATZ,
S. BALL-ROKEACH, Understanding Ethnic Media.

22 A. FERRANDEZ FERRER, J. RETIS, Ethnic minority media.

23 Tamze; N. DOLOWY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych, s. 35.
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Rozpowszechnianie pozytywnego wizerunku zachodzi nie tylko poprzez
przedstawianie dziatan podejmowanych przez samg grup¢ lub z jej udziatem,
ale tez przez pokazywanie konkretnych przyktadow osob, ktore naleza do
mniejszosci i osiagnety sukces. Prezentujac ludzi kultury i biznesu, robiac
wywiady z celebrytami nalezagcymi do mniejszosci, profesjonalistami w swo-
jej dziedzinie, angazujac i odwotujac si¢ do ludzi znanych i szanowanych,
odbiorcy uzyskuja informacje¢, ze przynaleznos¢ do grupy pozwala realizo-
waé swoje wlasne plany i marzenia. Chca sie z nig identyfikowaé?. Mozli-
wo$¢ odwotania si¢ do ciekawego programu, serialu lub wypowiedzi, bo-
hateréw i1 konkretnych ludzi, z ktorymi mozna si¢ identyfikowac jezykowo,
kulturowo, ale tez pod wzgledem wieku, problemoéw i, co bardzo wazne, wy-
razanych przez nich przekonan i emocji, moze mie¢ silny wpltyw na toz-
samo$¢ indywidualnych jednostek®. To bardzo wazna cecha mediow etnicz-
nych, gdyz moze wplywaé na wytwarzanie pozytywnego stosunku do siebie
jako czesci wigkszej atrakcyjnej calosci.

Media etniczne pelnig tez funkcje czysto rozrywkowsa, wypelniajac czas
wolny. W kontek$cie kontaktu z grupg jest to o tyle wazne, ze daja odbiorcy
mozliwo$¢ wytworzenia plaszczyzny wspolnego przezywania rzeczywisto-
$ci, stanowig pewng okreslong przestrzen, do ktorej powraca si¢ w rozmo-
wach, dyskusjach, podczas spotkan przy kawie czy spotkan z przyjacidimi.
Miejsce, ktore inspiruje do wspdlnego dziatania, ale tez tworzenia i rozsze-
rzania zaréwno $wiata jezykowego, jak i pojeciowego. Media etniczne moga
by¢ tematem rozmowy, ale tez pretekstem do jej rozpoczgcia — na temat za-
warty w mediach kazdy moze si¢ wypowiedzie¢, w zasadzie w jakiejkolwiek
grupie, bo kazdy ma prawo mie¢ na ten temat zdanie. Jest to temat wygodny
1 bezpieczny. Bywa tez tak, ze podczas rozmow z przyjaciolmi krytykuje sie
lub podziwia dane osoby, wypowiedzi, gry, artykuly czy informacje zawarte
w mediach®. Jezeli przekaz jest cickawy, uzytkownicy jezyka moga powta-
rza¢ cate zwroty pojawiajace si¢ w mediach, tworza na ich temat anegdoty,
wytwarzajac nowe historie’’. Prawdopodobiefistwo uzycia w takim przypad-
ku oryginalnego jezyka, jakim te media si¢ postuguja, wydaje si¢ wysokie.
W tym sensie media mniejszosci reprodukuja jezyk narodowy i leksyke
w nim zawartg, utrwalajg okreslony $wiat jezykowy, przyczyniaja si¢ tez do

24 Por. K. MARCINKIEWICZ, Skutki mediatyzacji i celebrytyzacji w mediach i spoteczernstwie,
,»Com.press” 2019, nr 4, s. 40-53.

25 Por. W. JAKUBOWSKI, ,,Sex Education”, czyli serial jako Zrédio wiedzy o Swiecie mio-
dziezy, ,,Studia Edukacyjne” 2020, nr 57, s. 17-32.

26 Tamze.

27 Por. E. GRIFFIN, Podstawy komunikacji spotecznej, Gdansk: GWP 2003, s. 39-53.
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rozprzestrzeniania nowych trendow i norm, ale tez kultury, okreslonych idei
1 wartosci.

Na korzystanie z mediéw etnicznych mozna popatrzeé takze w konteks$cie
indywidualnym. Potrafig one inspirowaé, a nawet stac¢ si¢ podstawa do two-
rzenia plandéw biograficznych, kiedy na przyktad pod wplywem ogladania
danego serialu odbiorca decyduje o swojej karierze zawodowej lub po prze-
czytaniu lub obejrzeniu wywiadu z przedstawicielem wtasnej grupy naro-
dowej postanawia pojsé¢ w jego $lady*®.

Oprocz wyzej wymienionych zadan i funkcji mediéw mniejszo$ci, mozna
doda¢ jeszcze funkcje ekonomiczng, polegajaca na aktywizacji ekonomicz-
nej zaro6wno tych oséb, ktore sag w centrum grupy, jak i tych, ktéore mieszkajg
w oddaleniu od niej lub na jej peryferiach. Sprawnie dziatajace media moga
umozliwi¢ im sprzedaz produktow wlasnych lub typowych dla mniejszosci,
posiadaja zatem wymierny pozytywny wplyw na jej cztonkow?.

ATRAKCYJINOSC CONTRA NIEATRAKCYJINOSC
MEDIOW ETNICZNYCH

Do realizacji wszystkich wyzej wymienionych funkcji potrzebne sg atrak-
cyjne dla mniejszo$ci media etniczne. Niemniej ich stworzenie nie jest spra-
wa prostg. Juz samo wybranie odpowiedniego kanatu (prasy, radia, telewizji
czy internetu) niesie za sobg trudnosci, bo rézne grupy preferuja réozne ka-
naty i form¢ przekazu. Nawet w ramach jednego wybranego kanatu two-
rzony przekaz bedzie atrakcyjny tylko dla jej czgsci, gdyz jego odbiorcy nie
stanowia wewnetrznie spojnego $rodowiska’’. Mniejszosci, tak jak inne
zbiorowiska, majg mocno zréznicowany charakter i rézne potrzeby, w zalez-
nosci od wieku, miejsca zamieszkania, wyksztalcenia, zainteresowan etc.
Oznacza to, ze dopasowanie si¢ do jednej czgs$ci grupy oznacza automatycz-
nie rezygnacj¢ z innych ich czg¢$ci. Wywazenie przekazow i znalezienie
balansu mi¢dzy réznorakim zapotrzebowaniem stanowi spore wyzwanie dla
jego tworcoéw. Tym bardziej, jesli muszg kierowaé si¢ wytycznymi organow
je finansujacych, czy to panstwa, na terytorium ktérego dana mniejszo$¢
mieszka, czy to panstwa macierzystego. Dlatego wydaje si¢, ze do zaspoko-

28 Por. L. SOKOLOWSKI, Serial jako element praktyk spotecznych, ,Kultura i Spoleczenstwo”
55(2011), nr 2-3, s. 187-208.

2 T. GMEREK, Media, edukacja i tozsamos¢ etniczna — na przykladzie mniejszosci Sami,
»Studia Edukacyjne” 2012, nr 23, s. 371.

30'N. DoLowY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych.
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jenia potrzeb mniejszosci, biorgc tez pod uwage zazwyczaj jej ograniczony
budzet, potrzebny jest jej wiccej niz jeden rodzaj medium. Dopiero wtedy
mozemy mowi¢ o funkcjonalnej kompletnosci, gdyz kazde z mediéw petni
inne funkcje i dociera do innej grupy.

Atrakcyjnos¢ mediow etnicznych i jej stata publiczno$¢ dziatajg na zasa-
dzie naczyn potaczonych. Im bardziej tresci i ich forma bgdg adekwatne do
potrzeb odbiorcoéw, tym wigksze bedzie ich przywigzanie do danego medium
1 identyfikacja z przekazami w nim zawartymi. Jednocze$nie wigksze bedzie
rowniez jego oddzialywanie na odbiorcow i mozliwo$¢ realizacji wymienio-
nych zadan i funkcji. Tak jak kazda inna grupa, przedstawiciele mniejszosci
potrzebuja dostepu do biezacych informacji, zaré6wno lokalnych, jak i glo-
balnych, poszukujga rozrywki i odpoczynku. Nie mozna oczekiwaé, ze
w przypadku, kiedy media etniczne nie zaspokoja tych potrzeb, przedstawi-
ciele mniejszosci beda im mimo wszystko wierni tylko ze wzgledu na ich
etniczno$¢. Jesli mniejszos¢ nie znajdzie tego, czego szuka w mediach et-
nicznych, bez wzgledu na to, czy chodzi o tresci informacyjne czy rozryw-
kowe, wybierze alternatywe, ktora zaspokoi te potrzeby. Zmiana zrodta na
media glownego nurtu wplynie na jej percepcj¢ w ocenie rzeczywistosci
i w szerszej perspektywie na jezykowy obraz §wiata, ktorym mniejszos¢ si¢
postuguje.

Oczywiscie, nie tylko media i jezyk wplywaja na tozsamo$¢ narodowa
mniejszo$ci. Sktada si¢ na nig wiele innych czynnikdéw. Niemniej jednak
istnienie mediow, ktoére oddajg postawy i przekonania danej grupy, gdzie —
jak zauwaza John Fiske — ,,istnieje stata i dynamiczna interakcja pomigdzy
publicznoscig jako zrédlem rozpowszechniania przekazoéw a publicznos$cia
jako celem wysytania komunikatéw™?!, jest niezwykle istotna. I to taki ko-
munikat Fiske okres$la jako ,,dobry” komunikat masowy. Media, ktorymi
mniejszo$¢ chee si¢ identyfikowac, ktorymi moze si¢ pochwali¢ i o ktorych
nie wstydzi sic mowié, sa bardzo istotne, szczegoélnie dla ludzi mtodych™.

W tym kontekscie koniecznie trzeba dodaé, ze zorientowanie mediow
tylko na wtasng kulture i przedstawianie jej w kontekscie folklorystycznym
zniecheca wielu jej cztonkéw do autoidentyfikacji z nig. Nicole Dotowy-Ry-
binska zauwaza, ze korzystanie jedynie z takiego modelu jest dla mniej-
szosci szkodliwe™. Obraz kultury skostniatej i opartej na folklorze nie jest

31'J. FISKE, Wprowadzenie do badar nad komunikowaniem, Wroctaw: Wydawnictwo Astrum
1999, s. 100-101.

32 Por. W. JAKUBOWSKI, ,, Sex Education”, czyli serial; por. L. SOKOLOWSKI, Serial.

3 N. DoLOWY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci jezykowych, s. 35.
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adekwatny dla codziennego zycia wigkszosci jej cztonkdow i czesto stanowi
element wstydu w zestawieniu z kulturg etnicznie dominujgcg. Wielu ludzi,
szczegblnie mtodych, chce si¢ wyrdzniaé, ale w sposdb nowoczesny, wizja
zespotu ludowego, skladajacego si¢ nierzadko z o0sdb starszych ubranych
w stroje narodowe, nie jest obrazem ich samych®*. Oczywiscie sa tez grupy
mtodych przedstawicieli mniejszosci, ktore kultywujg te tradycje, ale w wielu
przypadkach to nie jest co$, z czym mtodziez chciataby sama si¢ identyfiko-
wac, a tym bardziej co$, z czym chciataby, aby przede wszystkim identyfiko-
wali jg inni. Nie stanowi ich wizytowki.

W przypadku wyboréw tozsamosciowych mniejszosci dokonywanych przez
mlodych ludzi, decyduja czesto wzgledy pragmatyczne, zwigzane z poszu-
kiwaniem lub wigzaniem nadziei na korzysci ptynace z takiego badz innego
wyboru®. Wybrang tozsamos$é narodowa optaca lub nie optaca sie mieé, po-
maga lub przeszkadza w realizacji wlasnych planow, jest mniej lub bardziej
wygodna. Wybor tozsamos$ci mniejszosci narodowej w stosunku do grupy
etnicznie dominujacej komplikuje czesto rowniez brak prestizu ptynacego
z faktu postugiwaniem si¢ jezykiem narodowym, niejednokrotnie kojarzo-
nym z gorszym statusem ekonomicznym i spotecznym, brakiem wyksztalce-
nia, mniejszymi szansami na znalezienie pracy, z prowincjonalnoscia i zaco-
faniem. Promowanie jezyka za pomocg mediow podnosi jego prestiz i ma na
celu co najmniej niwelowanie takiego obrazu, jesli nie kreowanie nowoczes-
nego jego rozumienia jako atrakcyjnego i stanowigcego warto$¢ dodang dla
0s6b postugujacych si¢ nim. Juz samo istnienie medidéw w jezyku narodo-
wym dla ludzi mlodych czesto oznacza podniesienie jego statusu. Niemniej
jednak, aby stanowily punkt odniesienia, po raz kolejny — muszg by¢ atrak-
cyjne. Dobrze zorganizowane media etniczne mogg by¢ kluczem do utrzy-

3 A. CHUTNIK, Mlodzi litewscy Polacy w Polsce. Do§wiadczenia biograficzne a procesy toz-
samosciowe, £6dz: Uniwersytet £odzki 2016 (niepublikowana praca doktorska).

35 M. GONDA, Migracje do korzeni. Wybory tozsamosciowe Polakéw ze Wschodu na studiach
w kraju przodkow, L6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego 2020; A. CHUTNIK, Tozsamos¢
mniejszosci polskiej na Litwie w regionie kowienskim, [w:] Pamigc zbiorowa i tozsamos¢ w Euro-
pie Srodkowo-Wschodniej. Kontynuacja-Konflikt-Zmiana, red. E. Jurczynska-McCluskey, P. Baltys,
K. Piatek, Bielsko-Biata: Wydawnictwo Naukowe Akademii Techniczno-Humanistycznej 2017,
s. 87-94; A. CHUTNIK, Oczekiwania a rzeczywistos¢: problemy z akulturacjg mtodych Polakow
z Litwy przyjezdzajqcych do Polski, [w:] Sgsiedztwa Il RP — Lenkija, Litwa, Polska, Lietuva.
Zagadnienia spoteczne, red. M. De¢bicki, J. Makaro, Wroctaw: Wydawnictwo GAJT 2012, s. 238-
258; A. CHUTNIK, Co znaczy by¢ Polakiem? Perspektywa polskiej mniejszosci na Litwie, [w:] Od-
miany tozsamosci, red. R. Szwed, L. Dyczewski, J. Szulich-Katuza, Lublin: Wydawnictwo KUL
2010, s. 33-46.
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mania tozsamosci wsérod kolejnych pokolen. Tym bardziej w spotecznos-
ciach, w ktérych powigzania mi¢dzy pokoleniami stabnga.

Stephen Harold Riggins podkreslat brak mozliwosci przetrwania mniej-
szo$ci narodowych bez istnienia wlasnych mediow. Wedtug niego mozna
wrecz mowic o imperatywie medialnym niezbednym do ich istnienia i otrzy-
mania gwarancji, ze mniejszo$¢ bedzie w stanie w sposodb nowoczesny roz-
wija¢ wlasny jezyk i nie stanie si¢ tylko tworem rozumianym poprzez pryz-
mat swojego folkloru®®. Media etniczne moga jednak przyspieszy¢ rowniez
proces asymilacji mniejszo$ci do kultury etnicznie dominujgcej. Trudno im
przeciez dorowna¢ pod wzgledem programéw rozrywkowych i biezacych in-
formacji duzym domom medialnym zwiazanych z mediami gtéwnego nurtu®’.

MEDIA ETNICZNE A INTERNET

Od momentu pojawienia si¢ internetu i jego upowszechnienia media
mniejszos$ci przechodza olbrzymig przemian¢. Mozna powiedzie¢, ze pod
pewnymi wzgledami jest to zmiana rewolucyjna®®. Zaledwie kilkanascie lat
temu technologie wykorzystujace komputery i telefony byly o wiele mniej
rozwini¢te niz obecnie. Cyfryzacja, wszechogarniajgca dostepnos¢ informa-
cji, potencjat interaktywnosci, mozliwo$¢ tworzenia wtasnych tresci i zacie-
ranie si¢ granicy pomiedzy ich producentami i uzytkownikami (tzw. pro-
dusage), niski stopien regulacji czy hybrydowy, wyspecjalizowany charakter
— to tylko niektore z cech, ktore niektorzy badacze uznaja za przejaw odej-
$cia od komunikowania masowego w starym ujeciu®’. W tzw. starych me-
diach rowniez od dawna zauwaza si¢ wplyw nowych technologii, prze-
nikanie si¢ nowych trendéw i proby angazowania odbiorcy®.

Badacze zauwazaja, ze zmiany zwigzane z tworzeniem tresci przez samych
uzytkownikow sg dla wielu mniejszosci narodowych poniekad naturalne, gdyz
zawieraja komponent przekazywania informacji istotnych pod wzgledem

36 S H. RIGGINS, The Promise and Limits, s. 3.

37 M. MATSAGANIS, S. YU, Ethnic Media.

38 Tamze.

3'S. LEWIS, N. USHER, Trading zones, boundary objects, and the pursuit of news innovation,
»Convergence” 22(2016), nr 5, s. 543-560; A. BRUNS, The future is user-led: The path towards
widespread produsage, ,Fibreculture Journal” 11(2008)11, https://eprints.qut.edu.au/12902/1/
12902.pdf [dostep: 20.10.2022].

40D, McQUAIL, Teoria komunikowania.
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kulturowym dla lokalnej zbiorowosci*'. Wyjatkowo adekwatne wydaje sie to
w kontekscie matych form tworzonych przez pasjonatéw tematu, a nie
profesjonalistow®?, chociaz potaczenie pasji i praktyki zawodowej rowniez
jest mozliwe.

Dla mniejszo$ci narodowych wraz z rozpowszechnieniem internetu poja-
wito si¢ zatem wiele nowych perspektyw, cho¢ z pewnoscig tez wiele wy-
zwan. Niezaprzeczalny jest fakt rozwoju wielu spotecznosci dzigki rozwojo-
wi wirtualnych form kontaktu i internetowych mass mediow*’. Tradycyjne
media etniczne korzystaja ze zdobyczy techniki, rozwoju nowych technolo-
gii medialnych i marketingu internetowego w celu tworzenia powigzan we-
wnatrzgrupowych®. Internet moze pehi¢ zatem funkcje mocno jednoczaca.
Mozliwo$¢ dostgpu do internetu pozwala rowniez na utrzymanie cigglosci
jezyka 1 dostgpu do kultury, tez tym z przedstawicieli mniejszosci, ktorzy
mieszkajg na peryferiach grupy narodowej lub w ogole poza jego obszarem.
Obcowanie z materialami w jezyku narodowym poniekad zmusza jego uzyt-
kownikéw do postugiwania si¢, a zatem roéwniez utrwalania narodowego
jezyka pisanego. Zachowanie anonimowosci i swoboda w wyrazaniu wias-
nych pogladow, mozliwo$¢ wypowiedzi bez obaw o potencjalng dyskrymi-
nacj¢, utrzymywanie bezposredniego kontaktu miedzy poszczegolnymi
cztonkami grupy, bez ograniczen czasowo-przestrzennych, stanowia wazne
elementy w budowaniu poczucia bezpieczenstwa i tworzenia strategii komu-
nikacyjnych cztonkéw mniejszoéci®.

Niemniej mozna zauwazy¢, ze media etniczne nie dorownuja mediom ofi-
cjalnym w tempie dostosowywania si¢ do technologii elektronicznej, a co za
tym idzie — dystrybucji tresci i tworzeniu powigzan pomiedzy nimi a ich od-
biorcami*®. Media mniejszo$ciowe sg zazwyczaj znacznie mniejsze niz media
grupy etnicznie dominujacej, majg charakter lokalny, czasem, bgdac subsy-
diowane, niekomercyjny. Czgsto nie majg ani technologicznego know-how,
ani mozliwo$ci personalnych, czasowych i finansowych do wytwarzania
i rozpowszechniania tre$ci za pomocg jeszcze jednego kanatu, jakim jest in-
ternet*’. Czasem niecheé mediow etnicznych do prowadzenia swojego odpo-

41 M. MATSAGANIS, S. YU, Ethnic Media.

4 M. MATSAGANIS, V. KATZ , S. BALL-ROKEACH, Understanding Ethnic Media.

4 E. VAQUERIZO DOMINGUEZ, Ethnic media, adaptation to the digital ecosystem and uses of
the migrant diaspora, ,,Vivat Academia. Revista de Comunicaciéon” 22(2020), nr 149, s. 127-151.

4 M. DEUZE, Ethnic media, community media and participatory culture, ,Journalism”
7(2006), s. 262-280.

4 N. DOLOWY-RYBINSKA, Media europejskich mniejszosci.

46 M. MATSAGANIS, S. YU, Ethnic Media.

47 Tamze; M. MATSAGANIS, V. KATZ , S. BALL-ROKEACH, Understanding Ethnic Media.
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wiednika w internecie wynika¢ moze rowniez z obawy przed utratg odbiorcy
formy tradycyjnej, szczegodlnie jesli forma tradycyjna mediow ma stosunko-
wo stabilng pozycj¢ na rynku i przynosi korzysci finansowe.

W wyscigu atrakcyjnosci i dostgpnosci media etniczne mogg zatem traci¢
w poréwnaniu z mediami gléwnego nurtu. Dlatego niektorzy badacze w in-
ternecie upatrujg réwniez jednego z najwigkszych wyzwan, potencjalnego
zrodla zatracania witasnej kultury i uniformizacji kulturowej mniejszos$ci
narodowych®,

Warunkiem rozwoju grup mniejszos$ci jest jej aktywnos¢ i wypracowanie
wspolnej przestrzeni jezykowej i kulturowej, do ktorej przedstawiciele
mniejszos$ci mogliby czué si¢ przynalezni®. Nie ma jednak mozliwosci zmu-
szenia przedstawicieli mniejszosci do positkowania si¢ jedynie tylko wtas-
nymi mediami. Byloby to moze nawet w jakims$ zakresie szkodliwe, gdyz nie
mieliby mozliwosci konfrontowania innych form tworzenia tre$ci, wiadomosci
przekazywanych w mediach gléwnego nurtu etc. Nie da si¢ na site zachowacé
kultury w takim ksztalcie, w jakim ona funkcjonowala, a jej zamknigcie
powoduje jej powolne zamieranie. Funkcjonowanie w wirtualnej przestrzeni
daje z kolei szans¢ na wytwarzanie coraz to nowych form, ktére moglyby
przyciagnaé nowych i mtodych odbiorcow™’.

PRZYPADEK POLSKIEJ MNIEJSZOSCI W LITWIE.
PRZYSZLOSC BEZ MEDIOW ETNICZNYCH

Powyzsze ujecie mediow etnicznych, przedstawiajace modelowe pode;j-
scie do ich budujacych mniejszos¢ funkcji, a takze zmian zachodzacych wo-
bec funkcjonowania internetu, chciatabym zestawi¢ z sytuacjg aktualng dla
czesci skupisk mniejszosci polskiej zagranica, w tym z pewnos$cig w Repub-
lice Litwy. Z dostgpnych badan na ten temat zauwazono niemal catkowity
brak woli odbioru mediow etnicznych wsrod mtodych przedstawicieli mniej-
szosci polskiej®'. Ludzie mlodzi $wiadomie nie korzystaja z polskojezycz-
nych medidow etnicznych, kojarzac je z zacofaniem i brakiem rzetelnych, ak-

4 Por. Z. MELOSIK, Teoria i praktyka edukacji wielokulturowej, Krakow: Oficyna Wydaw-
nicza Impuls 2007.

4 T. GMEREK, Media, edukacja i tozsamosé etniczna, s. 371.

30 M. MATSAGANIS, S. YU, Ethnic Media.

S A. CHUTNIK, Mtodzi litewscy Polacy w Polsce; K. GEBEN, M. ZIELINSKA, Funkcja ekspresyw-
na jezyka rosyjskiego w wielojezycznym srodowisku mtodziezy szkot polskich na Litwie i Ukrainie,
»~Poradnik Jezykowy” 2020, z. 3, s. 34-48.



ZNACZENIE MEDIOW ETNICZNYCH DLA MNIEJSZOSCI POLSKIEJ W LITWIE 49

tualnych lub atrakcyjnych przekazéw. Co wigcej, mozna bytoby postawié
tezg, ze odbior polskich przekazéw medialnych od dawna nie stanowi wzoru
kulturowego, a powielany schemat zaklada wybor przekazéw w innych jezy-
kach, czegsto w jezyku rosyjskim lub oficjalnym jezyku kraju, ktéory mniej-
szo$¢ zamieszkuje. Aktywno$¢ medialna w innych niz rodzimy jezykach jest
naturalnym krokiem, podazaniem utarta §ciezka, nie za$ nagla zmiang, wy-
wolang przez jaki$ konkretny czynnik®>. Mozna méwi¢ o jej nasilaniu lub
ostabianiu w czasie i zmianach w zakresie wybieranego j¢zyka Zrodla infor-
macji medialnej. Mozna na przyktad obserwowac wickszg aktywnos$¢ mto-
dych uzytkownikow w mediach rosyjsko- lub litewskojezycznych. Jednak
pozostawanie w impasie polskich mediow etnicznych i skierowanych do
mniejszosci innych polskojezycznych przekazéw wydaje mi si¢ w krajach
Europy Wschodniej faktem.

Sytuacja taka rodzi ogoélne pytanie o to, jaki bedzie faktyczny wplyw me-
diow etnicznych na mniejszo$¢ polska w przysztosci w przypadkach, kiedy
mlode pokolenie nie jest nimi zainteresowane. Brak dotarcia do miodych
przedstawicieli mniejszosci podwaza mozliwo$¢ budujacego wplywu me-
diow etnicznych na mniejszos¢, o ktorych pisalam w pierwszej czgsci arty-
kutu, zaczynajac od reprodukcji jezyka, tworzenia i przekazywania kultury,
funkcji jednoczacych i tozsamos$ciotworczych, aktywizowania jej cztonkéw etc.
Warto przy tym doda¢, ze podobnie do tendencji ogdlnoswiatowej, w przy-
padku wielu tradycyjnych polskojezycznych mediéow etnicznych w Litwie
wida¢ zdecydowanie op6zniong reakcje w tworzeniu tresci on-line, tak po-
trzebnej dla mtodych uzytkownikow przestrzeni wirtualnej i jednoczes$nie
odbiorcoéw medidow, cho¢ nie jest jasne, czy w przypadku jej wytworzenia
polska mtodziez chciatlaby po nig siegnac.

Przyktady innych mniejszos$ci pokazuja, ze pojawienie w internecie duzej
ilosci materiatdéw przeznaczonych dla mniejszo$ci moze w znaczacy sposob
usprawni¢ funkcjonowanie catej grupy, chociaz istnieja tez przyktady swiad-
czace o jej aktywizacji przy jednoczesnym ograniczeniu jej liczebnosci™.
Zarazem jednak trzeba zaznaczy¢, ze przyktady na pobudzanie grupy pocho-
dza czgsto z grup posiadajacych rys migracyjny, rzadziej za$ dotycza grup
od dawna osiadtych, tak jak ma to miejsce w przypadku mniejszosci pol-
skiej. By¢ moze warto byloby w tym konteks$cie zadaé pytanie, czy nie nale-
zatoby jednak rozrézni¢ mediow etnicznych produkowanych przez migran-
tow jako posiadajacych inng dynamike i inne punkty odniesienia od mediow

32 Por. A. CHUTNIK, Mtodzi litewscy Polacy w Polsce.
33 T. GMEREK, Media, edukacja i tozsamos$é etniczna.
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mniejszo$ciowych nalezacych do grup narodowych zamieszkujacych dane
terytorium od dtugiego czasu?

Czy brak zainteresowania mtodych odbiorcéw polskojezycznymi media-
mi oznacza ich upadek? Z pewnoscig swiadomy wybor innych przekazow
medialnych jest realnym zagrozeniem dla funkcjonowania mediéw mniejszo-
sciowych. Najbardziej, jak si¢ wydaje, niebezpieczenstwo ich zanikania do-
tyczy tradycyjnych form papierowych. Jednak inne formy réwniez sg dotknie-
te tym procesem. Nie chodzi przeciez tylko o to, zeby media etniczne byty
produkowane, ale tez zeby mialy swoich realnych odbiorcow. Bardzo waz-
nym aspektem jest podkreslenie, ze w dobie internetu na telefonach komor-
kowych funkcja informacyjna i komunikacyjna, a takze szybko$¢ przekazu,
jest inna, niz byto to nawet kilka lat temu. Moze si¢ zatem okaza¢, ze kon-
sekwencje procesow powigzanych z odejsciem od jezyka narodowego jako
jezyka mediow, ale tez jako jezyka komunikacji powszechnej ws$rod mto-
dziezy nalezacej do mniejszosci, bedg miaty charakter lawinowy w najbliz-
szych pokoleniach. Z pewnoscig natomiast juz teraz wplywaja na sposob
rozumienia otaczajacego $wiata i interpretowania faktow.

Bardzo ciekawym, a niezbadanym szerzej zagadnieniem wydaje si¢ dyna-
mika aktywnos$ci medialnej poszczegdlnych grup wiekowych i spotecznych
mniejszosci polskiej w poszczegoélnych krajach. Powstaje pytanie, dokad
uciekaja i gdzie dokladnie szukaja informacji mtodzi przedstawiciele mniej-
szo$ci, jesli nie moga lub nie chcg znalez¢ ich w mediach etnicznych? Czy
ich korzystanie z mediow niepolskojezycznych ulega zmianom np. z wie-
kiem lub pod wptywem innych czynnikow? Je$li uzna¢, ze juz teraz wsrod
mtodziezy miejsce medidw etnicznych zajety inne formy komunikacji, to czy
ktérakolwiek z form przekazow uwzglednia jezyk polski jako jezyk komuni-
kacji? Kwestia dalszych badan jest ustalenie, czy i jakie polskojezyczne tre-
$ci pojawiaja si¢ w wachlarzu aktywnosci mtodych przedstawicieli mniej-
szosci, jakiego typu informacje sa przez nich poszukiwane na konkretnych
stronach lub w aplikacjach w internecie, i co, jesli w ogole, chcieliby oni
czyta¢ w jezyku polskim. Czy w takim przypadku jestesmy uprawnieni mo-
wi¢ o konieczno$ci funkcjonowania medidw etnicznych dla istnienia mniej-
sz0$ci?** Czy odchodzenie od mediéw etnicznych oznacza zmierzch mniej-
szo$ci polskiej? Czy mozna nim w jakiej$ mierze ttumaczy¢ zmniejszanie si¢
mniejszosci? A moze problem ten czeka na przedefiniowanie i catkowicie
nowe ujecie? To sg pytania, ktore wymagajg dalszego zglegbienia i badan.

54 S H. RIGGINS, The Promise and Limits.
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Celem artykutu byto przedstawienie ogdlnego modelu medidw etnicznych
w zakresie ich finansowania, funkcji, atrakcyjnosci i kontekstu funkcjonowa-
nia w internecie, by nastepnie skonfrontowaé¢ go z konkretng sytuacja jednej
z mniejszosci — mniejszosci polskiej w Litwie. Pozytywne funkcje mediow
etnicznych zestawilam z sytuacja, kiedy mtodzi ludzie nie sg nimi zaintereso-
wani 1 uciekajg do zrodet w innych jezykach, co moze mie¢ daleko posunigte
konsekwencje. Stawiam pytania o przyszto$¢ medidw etnicznych w takich
grupach i samych mniejszos$ci. Jesliby przyjaé, ze przyszto§¢ mniejszosci le-
zy w ksztatceniu ich kolejnych pokolen, kwestia dotarcia do nich poprzez
nowe technologie i media etniczne (by¢ moze w nowym wydaniu) wydaje
si¢ kluczowa dla utrzymania catej grupy.
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ZNACZENIE MEDIOW ETNICZNYCH
DLA MNIEJSZOSCI POLSKIEJ W LITWIE

Streszczenie

Artykut dotyczy medidw etnicznych, produkowanych dla mniejszosci i przez mniejszos¢ na-
rodowa. W szczegdlnosci interesuje mnie rola mediow etnicznych w kontekscie funkcjonowania
mniejszosci narodowej posiadajgcej wlasne panstwo, a zatem takiej jak m.in. mniejszos¢ polska
w roznych krajach. W artykule przedstawiam modelowe uj¢cie medidw etnicznych, aby skon-
frontowac je z sytuacja mediow aktualna dla czgsci skupisk Polakoéw nalezacych do mniejszosci
polskiej zagranica, szczegdlnie z obszaru Europy Srodkowo-Wschodniej. W ramach uniwersalne-
go podejscia odnosze si¢ do gtownych sposoboéw finansowania medidéw mniejszosci i ich kon-
sekwencji, szerokiego wachlarza funkcji medidow etnicznych, a takze niezbednych warunkow,
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aby osiagnely one swoje réznorodne cele wplywajace na rozwdj mniejszosci. Ze wzglgdu na
zmiany technologii medialnej, zestawione zostang szanse i zagrozenia plynace z rozwoju inter-
netu i narzedzi wirtualnej komunikacji. T¢ modelowa czg$¢ zestawiam z sytuacja, kiedy nie ma
woli odbioru medidw przez mtodych przedstawicieli mniejszo$ci w przypadku ich ograniczonej
atrakcyjnosci. Rodzi to pytanie o sens i przyszto$¢ mediow etnicznych oraz ich realne mozliwosci
wplywania na budowanie mniejszoséci, a takze o przyszto$§¢ samej mniejszosci, ktora z tych
medidow dobrowolnie i $wiadomie rezygnuje.

Stowa kluczowe: media etniczne; media mniejszo$ciowe; media mniejszosci narodowych; funk-
cje mediow etnicznych; mniejszo$¢ polska; mniejszos¢ polska w Litwie; mniejszos¢ polska
w Biatorusi

THE IMPORTANCE OF ETHNIC MEDIA
FOR THE POLISH MINORITY IN LITHUANIA

Summary

This article concerns ethnic media, produced for and by a national minority. In particular, I
am interested in the role of ethnic media in the context of the functioning of a national minority
with its own state, i.e. such as the Polish minority abroad. I present a model approach to ethnic
media in order to confront it with the current media situation for some Polish minority communi-
ties abroad, especially from the Central and Eastern European area. Within the framework of a
universal approach, I address the main ways in which minority media are funded and their con-
sequences, the wide range of functions of ethnic media, as well as the necessary conditions for
them to achieve their various goals affecting minority development. Due to the change in media
technology, the opportunities and threats of the development of the internet and virtual communi-
cation tools will be juxtaposed. I will contrast this model part with the situation when there is no
willingness of young minority representatives to receive ethnic media. This raises the question of
the meaning and future of ethnic media and their real possibilities to influence the construction of
minorities, as well as the future of the minority itself, which voluntarily and consciously aban-
dons these media.

Keywords: ethnic media; minority media; functions of ethnic media; Polish minority; Polish
minority in Lithuania; Polish minority in Belarus



