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Katolickie rozgto$nie radiowe stanowig istotny segment mediow w Polsce,
zardwno na poziomie ogo6lnopolskim, diecezjalnym, jak i lokalnym. Funkcjo-
nuja w formule radia spotecznego, sieci radiowej lub rozgtosni samodzielnych,
z ktorych ponad 20 wspotpracuje w ramach Forum Niezaleznych Rozglo$ni
Katolickich. Kazda stacja prezentuje odbiorcom wtasng oferte programowa,
a taczy je stala, znaczaca obecno$¢ na antenie tresci religijnych oraz misja
definiowana jako ewangelizacja za pomoca narzedzi medialnych, w tym przy-
padku wlasciwych dla wspoélczesnego przekazu radiowego. Warunki i sposoby
realizacji tego zadania przedstawiajg w swojej monografii Marcin Ciechanow-
ski OSPPE oraz Klaudia Cymanow-Sosin z Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawta II w Krakowie. Publikacja stanowi efekt wicloaspektowych badan nad
ewangelizacja w mediach elektronicznych, tendencjami i zmianami, jakie
zachodzity w tym obszarze od 2020 roku.

Wskazana data stanowi wazng cezur¢ w obszarze uzytkowania mediow
zwigzang z wybuchem pandemii COVID-19 i wprowadzonym lockdownem.
Sytuacja przymusowej izolacji zmienita spoteczne praktyki korzystania z me-
diow (por. miedzy innymi Jedrzejewski, 2021; Jaskiernia, 2021), a takze ogra-
niczyta mozliwo$¢ bezposredniego uczestnictwa w zyciu religijnym. Nowe
formy aktywnos$ci duszpasterskich, organizacji zycia parafii, udziatu wiernych
w mszach §wietych i nabozenstwach zostaty silnie zmediatyzowane (Zwolinski,
2020; Stachowska, 2020; Kloch, 2021; Przywara i in., 2021; Boguszewski, 2022).
Dla autoro6w omawianej monografii podj¢ta w warunkach pandemii decyzja
Konferencji Episkopatu Polski o dyspensie od uczestnictwa w niedzielnej Eucha-
rystii, ktora otworzyta powszechng mozliwo$¢ wilaczenia si¢ w modlitwe za
posrednictwem medidw, stata si¢ punktem odniesienia dla prowadzonych ba-
dan. Analiza emitowanych w tym okresie audycji umozliwita zaprezentowanie
roli rozgtos$ni katolickich w sytuacji intensywnego zainteresowania srodkami

Artykuty sa objete licencja Creative Commons Uznanie autorstwa — Uzycie niekomercyjne —
Bez utwordéw zaleznych 4.0 Migdzynarodowe (CC BY-NC-ND 4.0)



218 RECENZJE

przekazu oraz poszukiwania przez odbiorcow tresci o charakterze ewangeliza-
cyjnym. Pandemiczna sytuacja kryzysowa wyeksponowata zmultiplikowane
dziatania stacji w celu zapewnienia stuchaczom dost¢pu do tresci religijnych
oraz udowodnita mozliwo$ci radia w tym zakresie.

Poczatkowy etap badan i zarazem pierwszg cz¢$¢ recenzowanej monografii
stanowi przeglad dokumentow Kosciota dotyczacych ewangelizacji prowa-
dzonej z wykorzystaniem $rodkow spotecznego przekazu. Autorzy przypomi-
naja, ze pierwsze wzmianki o formach komunikacji, ktéra z dzisiejszej per-
spektywy okreslamy jako medialng, mozna znalez¢ w encyklikach papieskich
z XIX wieku — woéwczas odnosza si¢ do kwestii druku i rozwoju pism chrze-
$cijanskich. Pojawienie si¢ kolejnych typow mediow: kina, radia, telewizji
czy wreszcie Internetu oraz powszechnos$¢ ich uzycia znajduje odzwierciedlenie
w licznych dokumentach Ko$ciota, wérod ktorych szczegolne miejsce zajmuja
oglaszane kazdego roku oredzia na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Prze-
kazu. Przywotang kolekcje dokumentow autorzy okreslaja jako ,,podwaliny,
na ktorych ludzie Ko$ciota i mediow budowali i buduja relacje miedzyludzkie
oraz wspodlnote odnajdywania Boga” (s. 28). Na podstawie tych zrdédet sfor-
mutowane zostaty kluczowe dla podjetego tematu definicje, takie jak ,,misja
ewangelizacyjna” czy ,,nowa ewangelizacja”, dokonano precyzyjnego rozroz-
nienia termindéw: ,,preewangelizacja”, ,reewangelizacja” i ,,postewangelizacja”.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze praca zachowuje deklarowany przez autordéw
charakter medioznawczy, a jej fragment referujacy nauke Kosciota stanowi
niezbedng teoretyczng podstawe do dalszych badan zwiazanych z praktyka
prowadzenia ewangelizacji poprzez radio.

Charakteryzujac specyfike tego srodka przekazu w kontekscie dziatalnosci
ewangelizacyjnej, wskazano na dziesig¢ zmiennych wptywajacych na funk-
cjonowanie rozglo$ni katolickich oraz profilowanie prezentowanych przez nie
programoéw. Trafnie zauwazono, iz nalezy wzia¢ pod uwage kontekst sacrum
1 profanum oraz warunki odbioru np. audycji modlitewnych czy transmisji
mszy $wigtych. Radio traktowane zwykle jako medium towarzyszace, czyli
funkcjonujace jako tlo dla wykonywania innych czynnosci, w przypadku tego
rodzaju tresci wymaga od stuchacza zaangazowania i wtasciwej postawy, ,,nie
jest to bowiem wowczas tylko stuchanie, ale takze wspdlna modlitwa” (s. 130).
Niebagatelnym elementem jest dobor stosowanego przez nadawcow jezyka,
ktory powinien nie tylko zachowywac poprawnos¢ czy przejawiac typowy dla
radia charakter konwersacyjny, ale w przypadku stacji katolickiej oczekuje
sie, by wyrozniata go ,troska o poszanowanie godnosci drugiego cztowieka”
(s. 135). Dostrzegajac konieczno$¢ uwzglednienia roznorodnosci programowej,
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wykorzystania szerokiej gamy formatéw radiowych i wtasciwego dla mediow
dazenia do dostosowania tre$ci do okreslonej grupy odbiorczej, autorzy pod-
kres$laja, iz szczegdlnym zadaniem rozgtos$ni katolickich jest misja towarzy -
szenia potrzebujacym: chorym, samotnym, niepetnosprawnym, niemobilnym,
ktérych punkt widzenia jest w matym stopniu obecny w przekazie rozglo$ni
mainstreamowych, komercyjnych. W niniejszej publikacji ta grupa stuchaczy
jest okreslana jako uprzywilejowana: ,,od mediow, ktorych misja jest szerzenie
Dobrej Nowiny, wymaga si¢ nie tyle podazania za modami; nie tyle §ledzenia
wskaznikow stluchalnosci stacji i wpisywania si¢ w trendy — jak czynig to stacje
komercyjne, ale przede wszystkim misji bycia blisko drugiego cztowieka i ma-
drego towarzyszenia tym, ktorzy tej pomocy szczeg6lnie potrzebuja” (s. 136).
Cennym elementem referowanych badan jest przedstawienie aktualnego
kontekstu dziatalnosci rozglo$ni katolickich zwiazanego przede wszystkim
z digitalizacja i intermedialno$cia. Dzigki taczeniu tradycyjnego przekazu au-
dialnego z mozliwosciami, jakie daje Internet, w tym media spotecznosciowe,
radio oferuje treSci o charakterze polisensorycznym, wykorzystuje wieloka-
nalowg dystrybucje oraz ma szans¢ na pozyskanie nowych odbiorcow. Wy-
mienione rozwigzania sg adaptowane przez nadawcow takze do realizacji misji
ewangelizacyjnej. Omawianym w publikacji przyktadem multimodalnej komu-
nikacji radiowej sg rekolekcje czy Jasnogodrskie Dni Skupienia, ktore podczas
pandemii byly udostepniane jednocze$nie na antenie, profilu na Facebooku
i kanale na platformie YouTube. Nowe media umozliwiaja tez animowanie
wielokierunkowego kontaktu z odbiorcami — uzytkownikami sieci oraz promocje
stacji 1 jej propozycji programowych. Zaréwno tradycyjny przekaz radiowy
oparty na stowie, jak i synergia form audialnych i multimedialnych potwier-
dzaja — zdaniem autoré6w — potencjal tego medium jako nowoczesnego oraz
nadal adekwatnego do oczekiwan odbiorcow narzedzia ewangelizacji.
Monografia prezentuje ambitny projekt jakosciowego dziennikarstwa reli-
gijnego, ukierunkowanego na dostarczenie odbiorcom wartosciowych tresci,
wsparcia, poczucia wspolnoty oraz odpowiadajacego na potrzeby grup spo-
lecznie i medialnie zmarginalizowanych. Wskazuje na fundamentalng role
dziennikarza mediow katolickich, od ktérego oczekuje si¢ nie tylko etyki za-
wodowej (por. Pleszczynski, 2015; Kononiuk, 2018), ale jesli ma on petnié
misj¢ ewangelizacyjng — rowniez formacji. W tym kontekscie wykorzystano
sformutowany wczes$niej przez Cymanow-Sosin katalog standardow ujety
w model 4P: profesjonalizm, pragmatyzm, pokora, pasja (Cymanow-Sosin, 2020).
Wspotgra on z innymi opisami kompetencji dziennikarskich, np. wiedza, warsztat,
wrazliwos¢ (Wojciszyn-Wasil, 2015), nadajac mu wymiar uniwersalny. W tej



220 RECENZJE

perspektywie postulaty wyrastajace z dorobku krakowskiej szkoty persona-
lizmu medialnego staja si¢ istotnym glosem upominajacym si¢ o wysokiej
klasy dziennikarstwo, otwarte na dialog, odpowiedzialne, postrzegane jako
shuzba na rzecz drugiego czlowieka. Mozna postawi¢ teze, ze tak rozumiane
zadanie spoleczne ma szanse sta¢ si¢ skutecznym sposobem na odzyskanie
publicznego zaufania i wiarygodnos$ci mediow.

Omawiana ksigzka ma dla czytelnikow warto$¢ nie tylko naukowa, ale
rowniez aplikacyjng. Oboje autorzy przyznaja, ze dysponuja praktycznym do-
swiadczeniem radiowym zdobywanym w rozgtosniach katolickich. Stanowi to
dodatkowy, warty podkres§lenia walor prezentowanych rozwazan. Publikacja
moze zatem zainteresowa¢ medioznawcow i studentéw dziennikarstwa poszu-
kujacych wiedzy na temat funkcjonowania wspotczesnych rozglosni religij-
nych, ale bedzie takze uzytecznym kompendium dla tworcéw radia i szeroko
rozumianych mediow wyznaniowych.
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