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REPORTERS-PODCASTERS, OR A FEW REMARKS
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Abstract. The aim of the article is to present various forms of involvement of Polish reporters in
the production of podcasts. The research rests on the assumption that this can be perceived as an
attempt to expand the reporting field. The phenomenon can also be considered as a way of establishing
relationships with the recipient community. The he article has a multiple case study design to analyze
the podcasts created by such reporters as Magdalena Grzebatkowska and Ewa Winnicka, Justyna
Kopinska, Filip Springer, Przemystaw Semczuk, Wojciech Jagielski and Krzysztof Story. The research
has shown that in the case of reporters broadening the scope of their activity we can speak of two
basic dimensions: either the creation of content that interferes with the previous publications of the
given author or totally unrelated experimental activities.
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WPROWADZENIE

,»Czy podcasty naprawde moga konkurowac z literaturg? Mogg” — stwierdzita
w felietonie poSwigconym wzrastajacej popularnosci form audialnych Mitka
O. Malzahn (2021, s. 98). Felietonistka nie ograniczyta si¢ przy tym li tylko
do prostej konstatacji, twierdzac ponadto: ,,Postuluje wielki powrdt wartosci
i pelnego rozumienia formuty «bycia razem» na linii: autor audycji — stuchacz.
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To troche wigcej niz relacja: ksigzka — czytelnik, nawet jesli autor jest we wszyst-
kich social mediach i ch¢tnie dyskutuje z czytelnikami” (s. 99). W przypadku
wspotczesnego rynku reportazowego, coraz wyrazisciej stymulujacego ekspery-
mentalne postawy tworcze, wydaje si¢, ze mi¢dzy autorami ksigzek a podcasterami
zachodzg relacje oparte nie tyle na konkurencyjnosci, ile na pewnej synergii.
Decyduje o tym fakt stalego poszerzania aktywnos$ci reporterow o nowomedialne
komponenty, majacy na celu pozyskanie dodatkowych kanatow dystrybuowa-
nia tresci czy zaadaptowanie reportazu do standardow kultury konwergenc;ji.

Polski reportaz ksigzkowy — mimo istotnych wyzwan i kryzysow, z jakimi
przychodzi mu si¢ obecnie mierzy¢ (Darska, 2023) — jest uznawany za spo-
leczno-kulturowy fenomen: w kraju o niskim poziomie czytelnictwa jego
tworcy cieszg si¢ wzglednie duzg rozpoznawalno$cig i prezentujg roznorakie
strategie zaangazowania. W celu osiggnigcia sukcesu komercyjnego projektuja
pozaliteracki dialog: aktywnie dziatajg w sieci, skrupulatnie (re)konstruujg wtasng
»genealogi¢” (co Przemystaw Czaplinski okreslit mianem ,,ptodzenia przod-
kow” — Czaplinski, 2019, s. 30), dbaja o budowanie marki tzw. polskiej szkoty
reportazu, organizujg festiwale i konkursy. Dazac do zwigkszenia badZ utrzymania
medialnej widzialnosci, podejmujg wcigz nowe — czgsto nawet ,,pozadzienni-
karskie” — aktywnosci w obszarze zréznicowanych p6l produkcji kulturowe;j.
Przyktadem moze by¢ zwrot wielu tworcow non-fiction w strong powiesci
(Zyrek-Horodyska, 2020) (casus Ziemowita Szczerka, Justyny Kopifiskiej czy
Przemystawa Semczuka), a nawet ich aktywnos$¢ edukatorska (np. szkota eko-
poetyki Filipa Springera).

Obserwowane w ostatnich latach angazowanie si¢ reporterow w tworzenie
podcastow jest — jak wstepnie zaktadam — kolejng podejmowang przez nich
proba poszerzenia reporterskiego pola oraz nawigzywania relacji ze spolecz-
noscig odbiorcéw, plynnie poruszajgcych si¢ w transmedialnym reportazo-
wym uniwersum i zyskujgcych za jego sprawa zupeklie nowe do§wiadczenia
(Zyrek-Horodyska, 2019, s. 253-255). W $wietle definicji Stownika Jezyka Pol-
skiego PWN leksem ,,poszerza¢” rozumiany jest jako ,,1. «uczyni¢ co$ szer-
szym, obszerniejszym, bardziej rozlegtym»; 2. «powigkszy¢ zakres, zasicg
czegos$; tez: uzupelic cos o cos$ lub o kogos$»” (Stownik Jezyka Polskiego).
Czasownik ten odnosi si¢ wigc do uczynienia czego$ rozleglejszym oraz do
inkorporowania w dany obszar elementow lokowanych do tej pory poza nim.
W tym artykule pod pojeciem ,,poszerzania reporterskiego pola” rozumiem
podejmowanie przez reporterow aktywnosci wykraczajacych poza publikowanie
drukiem tekstow reportazowych. Chodzi zatem o przyjmowanie przez nich nowych
ol (ktérych multiplikacja nie pozostaje bez wpltywu na wizerunek danego autora),
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jak tez wlaczanie si¢ w kolejne, wynikajace z rozwoju technologicznego, aktyw-
nosci. Takie rozszerzanie zakresu dzialania przyjmuje zasadniczo w przypadku
reporterow dwa wymiary: odnosi si¢ do tworzenia przekazow interferujacych
z wczesniejszymi publikacjami danego tworcy badz do dziatan eksperymen-
talnych, zupelnie z nimi niezwigzanych.

Pierre Bourdieu za jeden z wyrdéznikow nowoczesnosci uznat to, iz percepcja
dzieta nie nastepuje juz li tylko przez pryzmat konkretnego wytworu, lecz jest
rezultatem wielu ztoZzonych relacji konstytuujgcych coraz bardziej heteroge-
niczne pole literatury (Bourdieu, 2001). Konsekwentne uptynnianie jego granic
skutkuje wigksza otwartoscia na inne pola, a w efekcie prowadzi do postrzegania
tworczosci nie tyle w kategorii stabilnego dzieta, ile formy labilnej, funkcjo-
nujacej w skomplikowanej sieci spotecznych, ekonomicznych i kulturowych
kontekstow. W $wietle teorii Bourdieu pole literackie (a takze — dodajmy —
reporterskie) ewoluuje w czasie, podlega transformacjom, wchodzac w relacje
z innymi polami (Bourdieu 2001, s. 327). Stad — jak wstepnie zakladam —
podcasty, ktore sg przedmiotem moich analiz, nie zawsze sytuuja si¢ w stricte
reporterskim polu, lecz bywa, iz przynalezg do kilku pol jednocze$nie, inter-
ferujac z polem artystycznym, naukowym czy rozrywkowym.

Przeksztalcenia te majg swoj konkretny, wymierny cel: ,,w polu toczg si¢ gry
o sumie zerowej — gdy kto$ wygrywa, czyli dominuje, kto$ inny przegrywa,
podlegajac dominacji” (Lewicki i Filiciak, 2017, s. 16). Biorgc pod uwage
niniejszg prawidlowos$¢, fakt zwracania si¢ autorow ksigzek reportazowych
w stron¢ formy podcastowej wydaje si¢ z jednej strony naturalny, z drugiej —
zastanawiajgcy. Strategia multiplikowania kanalow przekazu bez watpienia
pozwala bowiem dostosowa¢ przekaz dziennikarski do wymogow przemystu
rozrywkowego. Opiera si¢ przy tym jednak na narz¢dziu, ktore — zwlaszcza
w rzeczywisto$ci zdominowanej przez przekazy multi- oraz intermedialne — jawi
si¢ jako ,,ascetyczne”, bo ograniczone w wielu przypadkach wylacznie do sfery
audialnej (Kaminska, 2023, s. 166).

Niniejszy artykut ma charakter przegladowy i prezentuje wyniki badan zapro-
jektowanych jako wielokrotne studium przypadku. Celem analiz jest przyjrzenie
si¢, popartej sukcesem komercyjnym, podcasterskiej aktywnosci wybranych
polskich reporterow, ktorych dziatalnos¢ w obszarze audiosfery zostata poprze-
dzona pozyskaniem kapitalu uwagi w zwiazku z publikacja wczesniejszych ksigzek
reportazowych. Ze wzgledu na tak sformutowany problem badawczy do analizy
wyselekcjonowano podcasty dziennikarzy, ktorzy swa rozpoznawalno$¢ zdobyli
poczatkowo jako autorzy publikacji drukowanych: Jak si¢ starze¢ bez godnosci
Magdaleny Grzebalkowskiej oraz Ewy Winnickiej, O milimetr do przodu Justyny
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Kopinskiej, Nie wiem Filipa Springera, Zywiofy Przemystawa Semczuka oraz
Jagielski Story Wojciecha Jagielskiego 1 Krzysztofa Storego. W artykule zamierzam
odpowiedzie¢ na pytanie, czy migedzy projektami audio a wczesniejszymi ksigz-
kami danego tworcy istniejg jakie$ tematyczne odpowiednio$ci konstytuujace
kapitat ekspercki autora czy raczej badane podcasty majg charakter ekspery-
mentalny, niezwigzany bezposrednio z ksigzkowymi publikacjami tworcy.

1. PODCASTING: GENEZA I CHARAKTERYSTYKA ZJAWISKA

Termin ,,podcasting” zaproponowany zostal w 2007 r. przez dziennikarza
,»The Guardian” — Bena Hammersleya, ktéry tym pojgciem okreslit nowe zjawisko
rozwijajace si¢ dzigki popularyzacji odtwarzaczy MP3, ewoluujacej blogosferze
oraz programom do obrobki dzwigku (Doliwa i in., 2019, s. 37). Publikujac
12 lutego 2004 r. na szpaltach wspomnianego dziennika artykut Audible Revo-
lution, dziennikarz nie byl jeszcze pewien, jak okresli¢ obserwowany trend.
Pytat: ,,But what to call it? Audioblogging? Podcasting? GuerillaMedia?”
(Yee, 2019, s. 94). W roku 2004 radiowiec Christopher Lydon, przy wsparciu
technicznym Dave’a Winera, uruchomit pierwszy podcast, proponujac stucha-
czom nowg forme percypowania audialnych tre$ci (Prokopovi¢, 2021, s. 23).
Rowniez w 2004 r. tego rodzaju audycje online zaczg¢to produkowa¢ BBC.
W kolejnych latach, wobec ekspansji wieloplatformowosci, forma ta zyskata
na znaczeniu ze wzgledu na mozliwos¢ szybkiego dotarcia z przekazem dostep-
nym on demand do spotecznos$ci, ktdra rzeczywiscie bgdzie nim zainteresowana
(Rojas-Torrijos, Caro-Gonzalez i Gonzalez-Alba, 2020, s. 160).

Leksem ,,podcast” powstat z potaczenia wyrazu ,,iPod” z wyrazem ,,broadcast”,
odnoszacym si¢ do transmisji radiowej (Stachyra, 2016, s. 71). Z tej przyczyny
»|---] kojarzenie podcastu z radiem jest naturalne, a jego status jako produktu
postradiowego — uzasadniony, cho¢ budzi kontrowersje” (Stachyra, 2016, s. 71).
We wspotczesnej scenerii komunikacyjnej podcasting funkcjonuje zasadniczo
w dwoch odstonach: pierwsza z nich jest reprezentowana przez niezaleznych
freelancerow-pasjonatow, dzialajacych poza zinstytucjonalizowanymi przed-
siebiorstwami medialnymi i udostepniajgcych swe nagrania w sieci, druga z kolei
przez media, rozszerzajace swag oferte o t¢ popularng form¢ komunikowania
tresci (np. firmowany markg ,, The New York Timesa” podcast The Daily)
(Prokopovi¢, 2021, s. 20).
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Podcasting jest traktowany nie tylko jako narze¢dzie stuzace przekazywaniu
tresci informacyjnych czy rozrywkowych, lecz takze jako wazny element bu-
dowania marki osobistej, co na tak konkurencyjnym rynku, jakim jest obecnie
rynek reportazowy, zdaje si¢ mie¢ nieposlednie znaczenie. Promujgce swego
czasu serwis YouTube hasto , Broadcast Yourself” trafnie oddawato to, co
wyroznia obecnie dziennikarski podcasting: zaangazowani wen autorzy nie
poprzestaja juz na roli dostarczycieli tresci, a w nowomedialnym uniwersum
realizujg wzorzec gwiazdorstwa, sami poniekad stajac si¢ informacjg. O znaczeniu
podcastow jako istotnej strategii personal brandingu przypomina Wojciech
Strozik w poradniku Podcast od podstaw. Zbuduj zasiegi, marke i rozwin biznes
(Strézik, 2023). Autentycznos$¢, spdjnosé, oryginalnosé, kompetencije i zaangazo-
wanie sg obecnie filarami reporterskich podcastdéw, realizujacych nie tylko funda-
mentalne funkcje mediow (informacyjna, edukacyjna, rozrywkowa), lecz takze
stluzacych wykreowaniu i upowszechnieniu zmediatyzowanej tozsamosci autora.

Jak sugeruje Timothy Yee, szczegdlna funkcjonalno$¢ podcastow w procesie
kreowania marki osobistej tkwi w przypisywanym im potencjale budowania
wrazenia autentycznosci. Prowadzacy w tego rodzaju przekazach — zwlaszcza
tych realizowanych poza instytucjonalnym nadzorem przedsi¢biorstw medial-
nych — moga sobie pozwoli¢ na wchodzenie z publicznoscia w relacje afektywnag
oraz na pewne odstepstwa od ideatu komunikacyjnego, uwidaczniajgc przez
to potrzebe zbudowania wokot podcastu spotecznosci fanowskiej (Yee, 2019,
s. 97-100). Innym wyréznikiem podcastingu, sprzyjajacym konstytuowaniu si¢
marki osobistej autora, jest cykliczno$¢ (Garcia-Estévez i Cartes-Barroso, 2022,
s. 7). Przyktadowo, emitowane cotygodniowo odcinki pozwalaja utrwali¢ i zdecy-
dowanie silniej wyeksponowaé wizerunek prowadzacego, prywatyzowany nie-
rzadko za sprawg przyjmowanych przez niego postaw ekshibicjonistycznych.

2. OD REPORTAZU DO PODCASTU (1 Z POWROTEM)

Z oczywistych wzgledow odbiorcy ksigzek reportazowych koncentruja swa
uwage na tek$cie, pomijajac badz marginalizujgc akustyczno-dramaturgiczng
warstwe przekazu. Aktualizowana jest ona dopiero w przypadku podcastu,
stuchowiska, reportazu radiowego, audioreportazu czy tez audiobookow, ktérych
differentia specifica tkwi nie tylko w prostej zmianie no$nika. Formy audialne
nierzadko oferujg bowiem odbiorcy mozliwos$¢ zetknigcia si¢ z autentycznym
glosem reportera, przynosza — obok faktow — ich interpretacje, wyrazong po-
przez odpowiednig intonacj¢ oraz dowartosciowanie brzmieniowego artyzmu
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stowa. W przypadku reporterskich podcastow akcent jest stawiany nie tyle na sam
dzwigk, ile na glos oraz ekspresywng postawe konkretnej osoby, ktora w sobie
wlasciwy sposob opowiada historig.

Wartoscig reporterskich podcastow wydaje si¢ to, iz ich tworcy — w prze-
ciwienstwie do wykonawcow stuchowisk radiowych — nie dgza do werbalnego
artyzmu, stawiajac raczej na komunikacje spontaniczng, zblizong do auten-
tycznego opowiadania, pozwalajacego (przynajmniej pozornie) zniwelowac
dystans dzielgcy autora i odbiorce. Jesli mys$le¢ zatem o reporterskim podca-
stingu w kontekscie kreowania marki osobistej, wydaje si¢, ze wszelkie strategie
intymizowania oraz personalizowania przekazu (charakterystyczny tembr gtosu,
rozpoznawalna dykcja, a nawet lapsusy jezykowe) moga si¢ przyczyniaé¢ do
budowania zwigzku afektywnego miedzy dziennikarzem a odbiorcg (Antonik,
2015, s. 134). Jesli reporterski podcast dodatkowo koresponduje z wezesniejszym
dorobkiem danego autora, za sprawg mechanizmoéw konwergencji dostep do
okres$lonej problematyki zostanie poszerzony. Dzigki procesowi wspotdziatania
medialnych platform zainteresowani uzupelnieniem swojej wiedzy czytelnicy
ksigzek reportazowych zyskujg mozliwo$¢ dotarcia do zaktualizowanych infor-
macji dostepnych w publikowanym z okreslong regularnoscig podcascie, z kolei
stluchacze podcastu cz¢sto sg zachgcani do siggnigcia po obszerniejsze infor-
macje, zawarte w tekstach drukowanych danego autora.

Podcast ma, jak pisze Stachyra, charakter ,,potencjalnie interakcyjny” (2016,
s. 71). W kulturze partycypacji ta cecha wydaje si¢ szczegolnie istotna, pozwala
bowiem na projektowanie przez reportera dodatkowej przestrzeni dla odbiorczej
aktywnosci. Praca reportera-podcastera nie sprowadza si¢ tylko do skonstruowania
jednokierunkowego komunikatu, ograniczonego do konkretnego, stanowiacego
zamknietg cato$¢ tomu, lecz dalece wykracza poza koncepcje dziennikarza
jako pasa transmisyjnego. Odbiorcy reporterskich dziet dzigki interaktywnej
formule maja mozliwo$¢ odnoszenia si¢ do prezentowanych tresci, a nawet
dostarczania reporterowi informacji. Czg¢sto zyskuja status wspotuczestnikow,
wspottworcodw, a wraz z tym tak istotne poczucie wspolnotowosci.

Zwrot autorow ksigzek reportazowych w kierunku podcastingu wynika — jak
mozna zaktada¢ — z istnienia kilku waznych punktéw zbieznych mi¢dzy tymi
formami dziennikarskiej aktywnosci. Skoro ,traditional media go where their
audience is [...]” (Prokopovi¢, 2021, s. 22), sladem tym coraz chetniej podazaja
takze ich pracownicy. Zarowno reportaz pisany, jak i przekaz w formie pod-
castu nie wymaga od autora przynaleznosci do konkretnej redakcji, pozostajac
czesto w domenie freelancingu. Ponadto obie formy sg mocno spersonalizo-
wane — reportaz oraz podcast opierajg si¢ na silnym eksponowaniu autorskiej
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osobowosci. Tworcy obu form poprzez podejmowane strategie autokreacyjne,
autobiografizacje dyskursu czy opowiadanie historii ,,wtasnym glosem” daza
do wyrazistego naznaczenia przekazu autorskg sygnaturg. Dzieje si¢ to zgodnie
z obserwacjami Antonika, iz wspolczesnie to ,,autor stanowi centrum, wokot
ktorego orbitujg jego ksigzki i innego rodzaju wystgpienia” (2023, s. 214).
Zasada ta dotyczy nie tylko literatow, lecz takze coraz cze¢sciej tworcOw non-
fiction. Po trzecie, ksigzka reportazowa — podobnie jak autorski podcast — nie jest
ograniczona restrykcyjnym limitem dtugosci lub objetosci, narzucanej nierzadko
przez media tradycyjne. Na poziomie warsztatowym fakt ten daje reporterowi
znaczng swobode co do wyboru tematyki, jak tez formy i estetyki przekazu.

Nalezy rowniez wspomnie¢ o przeksztalceniach genologicznych, towarzy-
szacych cyfryzacji medidow. W przypadku podcastingu kwestie genologiczne
okazujg si¢ szczegolnie skomplikowane, co wynika stad, iz ,,concept of cate-
gorizing the content of podcast platforms is purely based on the topic that the
podcast channel handles” (Kolen¢ik i Hudikova, 2022, s. 155). Wraz z popu-
laryzacja omawianej tu formy audialnej zaczynajg si¢ wyksztatcac jej subga-
tunki, by przywotaé chociazby uruchomiony w 2019 r. przez ,,Pismo. Magazyn
Opinii” serial podcastowy pt. Sledztwo pisma; do 2024 r. ukazato sie pieé se-
zondéw serii (Sledztwo Pisma, 2024). Przyktad ten pokazuje, ze wspotczesnie
Ltworcy poszukujacy, [...] o sktonnosciach i umiejetnosciach interdyscypli-
narnych, zaczeli kreowaé utwory eksperymentalne, korzystajac z unikatowych
mozliwosci programow komputerowych” (Rabizo-Birek, 2020, s. 250). Dotyczy
to zarowno reportazu ksigzkowego, ewoluujacego w kierunku przekazow trans-
oraz intermedialnych, jak i z natury hybrydycznych w swej formule produkcji
podcastowych.

3. ANALIZA PODCASTOW REPORTEROW

3.1. J4K SIE STARZEC BEZ GODNOSCI GRZEBALKOWSKIEJ I WINNICKIEJ

Opis wszystkich badanych podcastow obejmuje okres do 9 lipca 2024 r.
Podcast pt. Jak sie starze¢ bez godnosci uruchomiono w maju 2022 r. Do dnia,
w ktorym przeprowadzane byly niniejsze analizy, na platformie Spotify poja-
wito si¢ 87 odcinkoéw (Grzebatkowska i Winnicka, 2024) o zréznicowanej dtu-
gosci: najkrotszy (z lutego 2023 r.) trwat tylko 19 min 1 30 sek., najdtuzszy
(z 17 marca 2024 r.) — 1 godz. i 16 min.
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Poszczegodlne odcinki przybierajg réznoraka formule: obok podcastow po-
myslanych jako rozmowa reporterek (te odcinki majg cz¢sto charakter tema-
tyczny, np. wiodgcym zagadnieniem odcinka z 7 kwietnia 2024 r. stata si¢ plotka,
za$ odcinka z czerwca 2022 — menopauza) znajdziemy tez takie, w ktorych do
studia zapraszany jest gos¢ (np. w roku 2022, w czerwcu, reporterki rozmawiaty
z Marcinem Mellerem, w lipcu z Andrzejem Sewerynem, a w pazdzierniku —
z Andrzejem Grabowskim).

Swoj projekt — realizowany z lekko$cia, cho¢ traktujacy o sprawach nie-
zwykle waznych takze z reporterskiego punktu widzenia — dziennikarki pre-
zentuja, powotujac si¢ przy tym na wtasne doswiadczenia:

Co robi¢, gdy nie jeste$ juz mlody, a do emerytury daleko? Jak si¢ starze¢ i jak zy¢?
Biegac¢ czy oszczedzaé stawy? Czy podciggac to, co zwisa? Po czym poznac, ze to juz?
Same by$my chciaty wiedzie€. [...] Radzimy nas nie lekcewazy¢ — kilku milionéw
Polakéw pochodzacych z lat 70. XX wieku. Bo to catkiem duza grupa wkurzonych 0sob.
Ostrzegamy: Magda Grzebalkowska i Ewa Winnicka (Grzebatkowska i Winnicka, 2024).

W przypadku Jak si¢ starzeé... narzedziem radzenia sobie z problemem
przemijania stat si¢ humor, stosowany jako mechanizm obronny, ale tez element
integrujacy osoby znajdujace si¢ w podobnej sytuacji zyciowej. W przytoczone;j
wypowiedzi dziennikarek zwraca uwage autobiograficzny wymiar projektu,
zrodzonego z osobistych do§wiadczen jego autorek.

Pod wzgledem tematycznym Jak si¢ starze¢... ma charakter eksperymen-
talny i nie nawigzuje bezposrednio do wczesniejszych, reporterskich zaintere-
sowan podcasterek, znanych z podejmowania spolecznie doniostej problema-
tyki. Grzebatkowska zastyneta jako autorka reportazy wojennych 1945. Wojna
i pokoj (2015) czy Wojenka (2021) oraz ksiazek biograficznych. Winnicka z kolei
zyskata rozpoznawalnos$¢ jako autorka reportazy spotecznych oraz interwen-
cyjnych, m.in. Angole — (2014) i Byt sobie chiopczyk — (2017). Mozemy zatem
zauwazy¢ brak tematycznych paralel miedzy powazna problematyka ksigzek
reportazowych a wyraznie zintymizowang, cze¢sto przesmiewczg, utrzymang
w humorystycznym tonie narracjg podcastowych odcinkow.

Jak sig starze¢... ewoluuje w rozpisang na wiele gtoséw opowies¢ transme-
dialng. Tworzg jg: podcast (udostgpniany takze w Radiu 357), opublikowana
w 2022 r. ksigzka obu autorek (okreslana przez nie jako antyporadnik) pod tym
samym co podcast tytutem (Grzebatkowska i Winnicka, 2022), a nawet sztuka
teatralna zrealizowana przez Teatr Komedia. Instytucja ta — wraz z tworczy-
niami podcastu — organizuje takze cykl podcastowy na zywo, w ktorym udziat
bierze teatralna publiczno$¢, gosémi sg z kolei tworcy teatralni.
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Projekt — dostepny takze na Facebooku oraz Instagramie — wpisuje si¢ w ramy
kultury partycypacji. W mediach spotecznosSciowych jego autorki zachgcaja
czytelnikow do wspottworzenia jednego z rozdzialow kolejnej ksigzki, a nawet
dzielenia si¢ osobistymi historiami na temat mito$ci czy menopauzy. Autorki
prosza takze o finansowe wsparcia ich inicjatywy poprzez internetowa plat-
forme Patronite.

3.2. O MILIMETR DO PRZODU KOPINSKIEJ

Podcast O milimetr do przodu uruchomiony zostat w 2023 r. jako efekt
wspolpracy reporterki z magazynem ,,Vogue”. Do 9 lipca 2024 r. na platformie
Spotify i oficjalnej stronie internetowej ,, Vogue Polska” ukazato si¢ 13 odcinkow
(Kopinska, 2024) o zroznicowanej dtugosci (najkrotszy odcinek z listopada
2023 r., ktorego bohaterem byl Robert Maklowicz, trwal 39 min i1 58 sek.,
najdtuzszy z kolei udostepniono w czerwcu 2024 r. — trwat 1 godz. i 47 min.
Rozmoéwcezynig Kopinskiej byta wowczas Martyna Wojciechowska).

Gléwne zalozenia tego przedsiewzigcia Kopinska uchwycita w nastepuja-
cej formule:

Podcast skupia si¢ na drogach do polepszenia zycia. W tym celu przyjrzymy si¢ czyn-
nikom spotecznym, ekonomicznym i zdrowotnym, ktére nas rozwijajg. I sprawiaja,
ze $wiat posuwa si¢ o milimetr do przodu. W audycji udziat wezma politycy, artysci,
dzialacze, psychiatrzy. Osoby, ktore maja wptyw (Kopinska, 2024).

Starajac si¢ tematycznie usytuowac O milimetr... w kontekscie publikowanych
przed jego uruchomieniem najwazniejszych ksigzek Kopinskiej, zauwazy¢
mozna ciekawg prawidtowosc. Otoz tomy Polska odwraca oczy (2017), Z nie-
nawisci do kobiet (2018) oraz Czy Bog wybaczy siostrze Bernadetcie (2018),
ktore przyniosty autorce nagrody oraz zbudowaty jej marke jako dziennikarki
wrazliwej na ludzkie cierpienie, odwotujacej si¢ do najlepszych standardow repor-
tazu Sledczego, zdaja si¢ diametralnie rézni¢ od utrzymanego w zdecydowanie
luzniejszej, lifestylowej formule podcastu. Silniejsze pokrewienstwo tematyki
odnajdziemy natomiast mi¢dzy O milimetr... a felietonowym tomem Lekarstwo
dla duszy (2020), zawierajagcym przedruki tekstow zamieszczanych wczesniej
przez Kopinska na tamach ,,Vogue’a”. Wida¢ zatem, ze aktywno$¢ podcasterska
Kopinskiej zdominowana zostata przez narracj¢ o pozytywnym wydzwigku,
odpowiadajgcg oczekiwaniom czytelnikow kobiecego magazynu. Koresponduje
to z deklaracjami autorki, ktora, zapowiadajac swoj cykl felietonowy dla ma-
gazynu ,,Vogue”, pisata:
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Bohaterowie reportazy mowia mi o ludziach, ktorzy maja dzieci dla zasitku lub beci-
kowego, a pdzniej zostawiaja je w osrodkach. Pisatam o miejscach, w ktorych zamy-
kano na noc na klucz dwuletnich chtopcoéw z dwudziestolatkami. To XXI w. w Polsce.
W moich felietonach proponuj¢ zmiany, ktore nalezaloby wprowadzi¢, by mowa nie-
nawisci i pogarda przestaly trafia¢ na podatny grunt (Kopinska, 2020).

Podcast O milimetr do przodu jest realizowany w formie rozmowy, do ktorej
Kopinska zaprasza postaci ze $wiata mediow, kultury czy nauki. Tak pomy-
$lana dialogowa formuta pozwala na wyeksponowanie nie tyle reporterki, ile
przede wszystkim zaproszonego przez nig goscia. Wsréd rozmowcow Kopin-
skiej znalezli si¢ m.in. Jolanta Kwasniewska, Agnieszka Holland czy Barbara
Nowacka. Kazdy z odcinkéw zostal opatrzony osobnym tytutem, wskazujagcym
na gtowny obszar tematyczny dyskusji (np. Wielka zmiana w edukacji, O uza-
leznieniu). Wszystkie koncza si¢ takze wystosowywanym przez goscia ape-
lem, nawigzujgcym do mozliwosci poprawy okreslonej sfery rzeczywistosci.
Z tego wzgledu omawiany tu podcast wyraznie koresponduje z zatozeniami
dziennikarstwa konstruktywnego (Zyrek-Horodyska, 2024).

3.3. NIE WIEM SPRINGERA

Podcast Nie wiem ukazywat si¢ od 2020 r. Moment to nieprzypadkowy, bo
zwigzany z wybuchem pandemii SARS-CoV-2 i bedacg jej konsekwencja izolacja.
W rzeczywisto$ci peinej niepewnosci, rozprzestrzeniajacych sie fake newsow
reporter postanowil zwrdcic si¢ do naukowcow, myslicieli, artystow, przekornie
zapytujac ich o to, czego nie wiedzg. W Audiotece zostaly udostepnione 32 na-
grania (Springer, 2024a) dokumentujgce te rozmowy (poszczegolne odcinki sg
krotkie, trwaja od niewiele ponad minuty do 25 minut).

Pandemiczne okolicznosci dalece odcisnety si¢ na warstwie formalnej pod-
castu. W swym ksztatcie poszczegdlne odcinki przypominajg petng fonicznych
niedoskonalos$ci rozmowe telefoniczng. Glos rozmoéwcoOw nie jest idealnie
czysty, pojawiaja si¢ szumy i drobne zaklocenia, ktore sg — biorgc pod uwage
prace dziennikarzy w okresie pandemii — swoistym signum temporis.

Mysl przewodnia cyklu zostata ujeta w takiej oto formule:

Filip Springer rozmawia z wybitnymi specjalistami i specjalistkami w swoich dzie-
dzinach — naukowcami, artystkami, pisarzami, myslicielkami. Z osobami znanymi ze
swoich kompetencji, wykorzystywanymi w debacie publicznej do objasniania $wiata,
ale takze takimi, ktore pozostaja w cieniu. Pyta je i ich o to, czego ciagle nie wiedza,
co nie daje im spokoju, czego nie rozumieja mimo wielu lat namyshu i badan w swoich
obszarach (4 gdyby tak..., 2023).
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Pod wzgledem tematycznym projekt Nie wiem nie koresponduje w sposob
Scisty z gtownymi obszarami zainteresowan Springera, dostrzegalnymi w jego
wcezesniejszych ksigzkach. Dziennikarz, znany przede wszystkim jako wnikliwy
komentator probleméw urbanistycznych (tomy: Zle urodzone — 2011, Wanna
z kolumnadg — 2013, 13 pieter —2015), zwrocit si¢ w podcascie w stron¢ zgota
odmiennej problematyki, motywowanej — jak si¢ zdaje — par excellence po-
trzeba chwili.

Projekt Nie wiem po kilku latach wykroczyt poza audiosferg. W 2024 r. na
jego kanwie Springer opublikowat ksigzke pod tym samym tytulem, ktorej moty-
wem przewodnim stata si¢ wlasnie niewiedza. Przedrukowano w niej wypo-
wiedzi 0sob zaproszonych do podcastu (Springer, 2024b).

Cyfrowe przedsi¢wzigcie zostato wigczone w ramy kultury partycypacji.
Przyktadowo, na facebookowym koncie Springer zache¢cat stuchaczy, by po-
dzielili si¢ wlasnymi przemys$leniami na temat niewiedzy:

[...] razem ze ekipa Audioteki postanowili§my odda¢ Wam glos. Mozecie opowiedzie¢,
czego nie wiecie, a my zmontujemy z tych wypowiedzi specjalny odcinek. Pytalem
Hanng Krall, Agnieszke¢ Holland, Zbigniewa Mikolejke, Jerzego Hausnera, Ryszarda
Koziotka, Ew¢ Letowska, Tadeusza Stawka. A teraz pytam o to Was. Czego nie wiecie?
Czego nie potraficie zrozumie¢? Co nie daje Wam spokoju? Zadzwoncie pod numer
22 123 55 33 i nagrajcie si¢ na pocztg glosowa (Springer, 2020).

Warto odnotowac, ze obietnica ztozona stuchaczom zostata spetniona. Ostatni,
32. odcinek cyklu, zostat zbudowany wokdt wypowiedzi Marcina z Poznania —
jedynego stuchacza, ktory zdecydowat si¢ podzieli¢ z reporterem swymi reflek-
sjami na temat tytulowego zagadnienia.

3.4. ZYWIOLY SEMCZUKA

Podcast Zywioly zamieszczany jest na Spotify od 2023 r. Do 9 lipca 2024 r.
ukazato si¢ 15 dlugich odcinkow (najkrotszy, datowany na 17 marca 2024 r., trwat
51 min 50 sek., najdtuzszy z kolei, udostepniony 3 kwietnia 2024 r., 2 godz.,
59 min i 50 sek.) zogniskowanych wokot bliskiej autorowi problematyki kry-
minalnej (Semczuk, 2024). Niektore z omawianych przez reportera zagadnien
nie zamykajg si¢ w jednym odcinku, lecz sg rozpisane na kilka cze¢$ci (np. odcinek
pt. Fatalne ptaszki zaprojektowano jako dwuczesciowy).

Cykl Semczuka od poczatku zostal pomyslany jako swoista kontynuacja
wczesniejszych publikacji autora:
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W 2010 roku w Tygodniku ,,Newsweek” opublikowatem cykl reportazy opisujacych
katastrofy, lotnicze, kolejowe, przemystowe, morskie, wielkie pozary i wybuchy. Rok
pOzniej zbior kilkunastu artykutow ukazat si¢ jako ksiazka ,,Zatajone katastrofy PRL”.
Temat jednak nie zostal wyczerpany. Przez wiele lat przeszukiwatem archiwa odnaj-
dujac kolejne tropy (Semczuk, 2024).

Uznawszy pewne watki poruszone w reportazach drukowanych za wciaz
niedokonczone, reporter zdecydowal si¢ siggnac¢ po cyfrowa forme przekazu
1 opowiedzie¢ o najnowszych ustaleniach w podcastowej formule. W rezultacie,
za sprawg skorelowania publikacji ksigzkowych z tematyka podcastu, projekt
zyskal transmedialny charakter. Poszczegolne zagadnienia, cho¢ emitowane
za pomocg odrebnych kanatow przekazu, pozostajg ze sobg w relacji komple-
mentarnej, a jednoczesnie zachowujg swg wewnetrzng autonomig.

Co znamienne, Semczuk — jako autor takich ksiazek, jak Wampir z Zagtebia
(2016) czy M jak morderca. Karol Kot — wampir z Krakowa (2019) — wielo-
krotnie w sposob krytyczny wypowiadal si¢ na temat innych podcastow krymi-
nalnych, uznajac ich tworcow za osoby budujace swa internetowa popularnosc
na bezpodstawnym korzystaniu z wieloletniej pracy reporterow $ledczych.

Tym rézni si¢ dziennikarz od podcastera — ten pierwszy dociera do zrodet, nie tylko
dokumentdéw, ale i ludzi, co czasami trwa latami i wymaga umiejetnosci, a takze upraw-
nien, chociazby legitymacji prasowej. Ten drugi szuka informacji juz dost¢pnych, co
zazwyczaj sprowadza si¢ do wpisania hasta w wyszukiwarke¢ internetowa lub prze-
czytania ksigzki (Glanc, 2022).

Uruchomienie przez Semczuka wlasnego podcastu — wspieranego przez
czytelnikow poprzez Patronite — moze by¢ zatem traktowane jako proba do-
tarcia do tych odbiorcow, ktorzy sg zainteresowani tematyka kryminalng, nie-
koniecznie jednak siegajacych po teksty drukowane.

3.5. JAGIELSKI STORY JAGIELSKIEGO I STOREGO

Podcast Jagielski Story uruchomiony zostat w 2022 r. pod auspicjami ,, Tygod-
nika Powszechnego” i jest realizowany w formie rozmowy do§wiadczonego
reportera z mtodszym dziennikarzem. W dyskusji tej dostrzega si¢ relacje mistrz—
uczen: to przede wszystkim Storemu przypada zadanie stymulowania inter-
akcji poprzez zadawanie pytan, na ktore Jagielski udziela odpowiedzi, odwo-
lujac si¢ do swoich wieloletnich do§wiadczen w pracy korespondenta wojennego.
Podcast jest udostgpniany na stronie internetowej ,,Tygodnika Powszechnego”,
w Spotify oraz w Audiotece. Do 9 lipca 2024 r. wyemitowano 55 odcinkow
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(Jagielski i Story, 2024) o zroznicowanej dtugosci (najdtuzszy odcinek trwat
1 godz. 29 min i 13 sek. [odc. 41], najkrotszy — 38 min 1 9 sek. [odc. 8]). W cyklu
znajdziemy takze — rzadkie, co prawda, bo tylko cztery — odcinki specjalne,
w ktorych status wspotuczestnikow dyskusji zyskujg zapraszani do studia goscie
(np. odcinek 15. poswigcony Iranowi wspotprowadzil Marcin K¢skrawiec).

Gltowna idea projektu zostata ujeta w formule, eksponujacej przede wszystkim
sylwetke i dorobek autora Wszystkich wojen Lary:

W tym cyklu ogladamy $wiat z bliska. Co dwa tygodnie informacje o najwazniejszych
wydarzeniach przeplataja si¢ tu z historiami i anegdotami z podrdzy jednego z najwybit-
niejszych polskich reporterow i korespondentow wojennych (Jagielski i Story, 2024).

W rozmowie dziennikarze przygladaja si¢ m.in. takim zagadnieniom, jak wy-
bory w Iranie (odc. 55), powracaja do wojny w Czeczenii (odc. 1), dyskutuja
na temat sytuacji w Etiopii (odc. 27), Pakistanie (odc. 38) czy Gruzji (odc. 51).
Juz nawet tak pobiezny przeglad zagadnien pozwala zauwazy¢, iz tematyka
podcastu, ktoremu nie sposob odmowi¢ waloréw poznawczych, jest wyraznie
skorelowana z gldwnymi obszarami zainteresowan Jagielskiego, rozwijanymi
w takich tomach reportazowych, jak Modlitwa o deszcz (2002), Wieze z kamienia
(2004) czy Wszystkie wojny Lary (2015). Reporter — przyjmujac role eksperta
1 uwierzytelniajac tym samym przekaz — porusza si¢ wiec po dobrze znanym
sobie obszarze tematycznym, ktory jest trzonem jego wczesniejszego dorobku
dziennikarskiego.

WNIOSKI

Powyzsze analizy pozwalajg sformutowac kilka ogdlniejszych wnioskow.
Przede wszystkim nalezy wskaza¢ na brak jednolitego modelu doboru obszaréw
tematycznych dominujacych w reporterskich podcastach. Semczuk i Jagielski,
ogniskujac swoj przekaz wokot kwestii rozwijanych we wczesniejszych publi-
kacjach ksigzkowych, poprzez podcasting ugruntowywali swoj status ekspertow.
Z kolei pozostali autorzy w udostepnianych w sieci nagraniach eksplorowali
zupetnie nowe dla nich obszary tematyczne, zainteresowanie nimi ttumaczac
najczesciej potrzeba chwili (motyw zblizajacej si¢ kobiecej staros$ci w Jak sie
starzec... czy dojmujgcego w okresie pandemii zachwiania wiary w autorytety
w Nie wiem). Ta tematyczna dywersyfikacja przyczynia si¢ do upowszechnienia
wizerunku reportera jako osoby nie tyle zamykajacej si¢ w znanym sobie ob-
szarze tematycznym, ile stale poszukujacej wartych rozwazenia problemow,
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Zywo reagujgcej na zmieniajgca si¢ rzeczywistose, ale tez otwartej na korzy-
stanie z nowych drog dotarcia do aktywnych w sieci odbiorcow.

Po drugie, warto zwroci¢ uwage na zréznicowany stopien personalizacji
podcastow. Przejawem eksponowania osoby reportera moze by¢ nie tylko uwzgled-
nienie jego nazwiska w nazwie podcastu (np. Jagielski Story), lecz takze szeroko
zakrojone strategie promocyjne, obejmujgce chociazby media spotecznosciowe,
w ktorych dziennikarze zach¢caja do wystuchania przygotowywanych odcin-
kow. Sprzyja temu tez wyst¢powanie reportera w roli eksperta czy ograniczanie
konwencji wywiadowej (w ktorej to dziennikarz zadaje pytania, odpowiada
na nie zaproszony do studia go$¢), nie zawsze pozwalajgcej na wyrazistg auto-
ekspozycje reporterskiego wizerunku. Ukonstytuowaniu dziennikarskiej marki
stuzg ponadto uruchamiane przez autoréw mechanizmy konwergencji. Autorski
podcast staje si¢ nierzadko punktem wyjscia do powstania kolejnej ksigzki
dziennikarza (np. Jak si¢ starze¢... czy Nie wiem). Dopelnieniem tej transme-
dialnej formuty jest inicjowanie interakcji ze stuchaczami. Fakt ten pozwala
zbudowac na osi tworca—odbiorca reakcje afektywng poprzez zaproszenie publicz-
nosci do dzielenia si¢ wlasnymi do$§wiadczeniami (Jak sie starzec..., Nie wiem).
W ten sposdb, wlaczajac przekaz w ramy kultury partycypacji, dokonuje si¢
intensyfikacja obecnosci autora, funkcjonujacego wczesniej jako narrator re-
portazowych opowiesci, a za sprawg formy podcastowej dostgpnego w sposdb
zdecydowanie bardziej bezposredni.

R&zZnice migdzy omawianymi podcastami ujawniajg si¢ na ptaszczyznie insty-
tucjonalnego powigzania danych produkcji z konkretnym medium. Jako $cisle
zwigzane z okreslong redakcja zostalty przygotowane podcasty Jagielski Story
(,,Tygodnik Powszechny”) oraz O milimetr do przodu (,,Vogue”). Jak si¢ sta-
rzeé..., Nie wiem oraz Zywioly funkcjonowaty jako produkcje niezalezne, firmo-
wane przede wszystkim nazwiskiem danego autora i wspierane nierzadko —
czego przyktadem sg podcasty Semczuka czy Grzebatkowskiej i Winnickiej —
przez internetowych darczyncow. Ponadto analizujgc réznice uwidocznione
W przyjmowanej przez poszczegolnych dziennikarzy formule nadawczej, nalezy
zauwazyc¢, iz podcastowe produkcje to przekazy genologicznie niejednorodne,
zmagcone, czerpigce z wielu — takze pozareportazowych — form gatunkowych,
jak chociazby wywiad, zyciorys, dyskusja, esej czy felieton.

Poszerzenie zawodowego portfolio o przekazy podcastowe byto realizowane
na dwa sposoby, z ktorych pierwszy wigzat si¢ z nowymi formami autokreacji
wizerunku, drugi stuzyl ukonstytuowaniu eksperckiego statusu tworcy. Za-
sygnalizowane wyzej genologiczne przemiany byty skorelowane w przypadku
Grzebatkowskiej 1 Winnickiej, Springera czy Kopinskiej ze zmiang rol, w jakich



REPORTERZY-PODCASTERZY 165

w podcascie prezentowali si¢ ich autorzy. Intencja reporterska, wyraznie do-
minujgca w ksigzkach wspomnianych dziennikarzy, zostata zastagpiona spoj-
rzeniem zblizonym raczej do niepozbawionego humoru felietonisty (Jak si¢
starzec¢...) badz otwierajacego si¢ na stowa rozmowcy dziennikarza przepro-
wadzajacego wywiad (O milimetr..., Nie wiem). W przypadku podcastowych
odcinkoéw Semczuka i Jagielskiego, dajacych mozliwos$¢ dodatkowej reporter-
skiej ekspresji, dominowat z kolei wizerunek eksperta, poruszajacego si¢ po
znanym sobie obszarze zagadnien, tym razem prezentowanych w nowej, cyfrowe;j
odstonie. Tak pomys$lane podcasty pokazujg, iz tradycyjny reportaz dobrze
odnajduje si¢ w rozszerzonym przez nowe media polu komunikacji.

W toku analiz wykazano, iz w trzeciej dekadzie XXI w. dochodzi do prze-
obrazenia komunikacji medialnej: reporterzy, znani dotychczas jako autorzy
ksigzek, coraz swobodniej poruszajg si¢ po innych polach lub przynaleza do
kilku z nich jednoczes$nie, a ich spu$cizna funkcjonuje w hybrydycznej sieci
cyrkulacji, dalece odbiegajacej od statycznego wzorca ,,autor—czytelnik”. Proces
ten oslabia autonomi¢ reporterskiego pola, podlegajacego w coraz szerszym
zakresie uwarunkowaniom ekonomicznym czy marketingowym. Zaangazowanie
w podcasting — z punktu widzenia analizowanej tu profesji — przynosi liczne
profity, ale i ograniczenia. Podcasty niewatpliwie moga si¢ sta¢ kolejng plat-
forma umozliwiajgcg skuteczne przekazywanie tresci, mogg jednak takze stuzy¢
bardzo swobodnej autoekspresji tworcy.

W odréznieniu od ksigzki drukowanej reporterski podcast — jako przekaz
responsywny — ,,utatwia komunikowanie si¢ z precyzyjnie okreSlonymi gru-
pami odbiorcéw i silnie angazuje ich emocjonalnie” (Kaminska, 2023, s. 167).
Wybierane przez reporterow-podcasterow strategie nadawcze, dostosowane
do logiki dzialania wirtualnej wspolnoty komunikacyjnej, coraz wyrazniej wpi-
suja si¢ w ramy kultury partycypacji. Dzigki temu czytelnicy prozy non-fiction
sa mobilizowani do nieznanej im wcze$niej aktywnosci, zyskujac mozliwos¢
oddolnego angazowania si¢ w proces pracy nad przygotowywanym przez dzien-
nikarza projektem. Na skutek wlgczania odbiorcow w proces tworczy zmianie
ulega takze spektrum dziatan podejmowanych przez reportera, ktore czesto
zyskujg komercyjny wymiar. Autor staje si¢ nie tylko dostarczycielem tresci,
lecz takze instancjg stymulujgcg interakcje czy dazaca do emocjonalnego zaan-
gazowania odbiorcow.

Biorac pod uwage te ustalenia, warto zastanowi¢ si¢, w jakim zakresie no-
womedialna aktywnos$¢ reporterow-podcasterow moze by¢ narzedziem fak-
tycznie konstytuujacym ich wizerunek jako ekspertow, w jakim za$ staje si¢
tylko prostg strategia stuzacg multiplikowaniu kolejnych form (info)rozrywki.
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Poszerzenie reporterskiego pola nie zawsze w prosty sposob przektada si¢ bo-
wiem na poszerzenie wiedzy odbiorcy. Problem ten jest — jak si¢ zdaje — cen-
tralng osig wewnetrznych sprzecznosci w obrebie dzialalnosci dziennikarzy,
mierzacych si¢ z jednej strony z oczekiwaniami publicznos$ci w zakresie rzetel-
nego, poglgbionego opowiadania o $wiecie, z drugiej — stajgcych przed koniecz-
noscig dostosowania formy podcastowych przekazow do oczekiwan sektora
komercyjnego. Pojawia si¢ zatem pytanie, czy utowarowienie tozsamos$ci i emi-
towanie uproszczonych, cho¢ przyciggajacych uwage tre$ci, bedzie sprzyjac
konstytuowaniu wiarygodnosci reporterow-podcasteroOw czy raczej ja ostabiac.
Problem ten — zaledwie tu zasygnalizowany to jedno z kluczowych zagadnien,
wokot ktorych w najblizszym czasie bedg si¢ koncentrowa¢ analizy medioznawcow.
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REPORTERZY-PODCASTERZY, CZYLI KILKA UWAG
O POSZERZANIU REPORTERSKIEGO POLA

Streszczenie

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie roznych form zaangazowania wspolczesnych
polskich reporterow w tworzenie podcastow. Przyjeto zatozenie, iz fakt 6w moze by¢ postrzegany
jako podejmowana przez dziennikarzy proba poszerzenia reporterskiego pola. Zjawisko to moze
by¢ ponadto uznawane za sposob na nawigzanie relacji ze spolecznoscia odbiorcow. W artykule
zastosowano metod¢ wielokrotnego studium przypadku. Analizom poddano reporterskie podcasty
takich autorow, jak Magdalena Grzebatkowska i Ewa Winnicka, Justyna Kopinska, Filip Springer,
Przemystaw Semczuk oraz Wojciech Jagielski i Krzysztof Story. Przeprowadzone badania wyka-
zaly, iz rozszerzanie zakresu dziatania przyjmuje w przypadku reporteréw zasadniczo dwa wymiary:
odnosi si¢ badz do tworzenia przekazow interferujacych z wezeéniejszymi publikacjami danego
tworcy, badz do dziatan eksperymentalnych, zupelnie z nimi niezwigzanych.

Stowa kluczowe: podcast; reportaz; marka; konwergencja; dziennikarstwo



