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STELLA KACZMAREK

SOCJALIZACJA A PREFERENCJE MUZYCZNE.
CZY KIEDYS ZABRAKNIE CHETNYCH
NA KONCERTY MUZYKI KLASYCZNEJ?

PREFERENCJE MUZYCZNE

Preferencje muzyczne w istotny sposdéb wplywaja na rozwoj i przysziosé
rynku muzycznego w Polsce. Celem artykulu jest przedstawienie sytuacji od-
biorcow muzyki w Polsce, ze szczegdlnym uwzglednieniem relacji réznych grup
spotecznych do muzyki klasycznej. Faktem jest, ze z wiekiem pozostajemy wierni
swoim (uksztaltowanym juz w okresie wczesnej mtodosci) preferencjom mu-
zycznym, co oznacza, ze preferencje te sa zazwyczaj stabilne w cyklu zycia.
Ogodlnoswiatowy trend pokazuje, ze z kazdym pokoleniem wzrasta wiek od-
biorcow muzyki klasycznej. Jezeli zatem kto§ wyrastal w domu rodzinnym,
w ktorym rozbrzmiewata muzyka klasyczna, to prawdopodobnie takze w zyciu
dorostym begdzie rozwija¢ wspomniane preferencje, co potwierdzajg przytaczane
wyniki badan (de Haan i Knulst). Innego zdania jest Rainer Dollase (35), ktory
uwaza, ze preferencja dla odmian muzyki klasycznej to nie kwestia pokolenia, ale
to kwestia wieku; muzyke klasyczng w rzeczywisto$ci doceniajg w wigkszos$ci
dojrzali stuchacze, czyli osoby po 50. roku zycia. Zanim jednak stuchacz wejdzie
w wiek dorosly, ma uformowane niektore preferencje muzyczne. Wptyw na nie
majg zarowno okre§lone cechy osobowosciowe, proces socjalizacji, jak i szereg
innych czynnikow, w tym m.in. $rodowisko rodzinne i spoteczno-kulturowe
(Levitin 250-251).
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Badacze zwracaja uwagg, ze ,,polski gust muzyczny (...) jest bardzo trady-
cyjny. Stuchamy niemal wytacznie muzyki popularnej, z czego wigkszo$¢ stano-
wig wykonawcy i zespoly polskie, czesto te powstate wiele lat temu” (Bachorz
iin. 48). Innymi stowy: Polacy stuchajg przede wszystkim muzyki popularnej,
rodzimej, cz¢sto wykonywanej przez muzykéw bedacych wiele dekad na scenie
(Muzyczny portret Polakow; Muzyczne upodobania Polakow). Do najbardziej
popularnych gatunkéw muzyki stuchanej przez Polakow naleza: pop (36%),
rock/punk (33%), nastgpnie ,,popularna muzyka taneczna” (11%), dance, disco
polo, muzyka biesiadna i techno; a dopiero na kolejnej pozycji pojawia si¢
muzyka klasyczna (Stuchanie muzyki).

SEUCHALNOSC MUZYKI KLASYCZNEJ

W badaniach CBOS przeprowadzonych w 2019 r., dotyczacych preferencji
muzycznych dorostych Polakow, okazato sig, ze muzyka klasyczna (powazna)
jest stuchana przez 12% polskiego spoteczenstwa (Stuchanie muzyki). Dwa razy
wyzszy wynik procentowy uzyskala szeroko rozumiana muzyka rozrywkowa
(muzyka popularna, znane przeboje — 29%), natomiast muzyka jazzowa uzyskata
jedynie 5% wskazan. W tym badaniu muzyka klasyczna zajmowata czwarte miej-
sce w rankingu. Podobne badanie przeprowadzone w 2007 r. pokazato, ze sposrod
wielu gatunkéw muzyke klasyczna wybrato jedynie 15% badanych, co dato temu
obszarowi muzyki szdste miejsce, po takich gatunkach jak pop, rock, disco-polo,
muzyka filmowa i muzyka relaksacyjna (Muzyczny portret Polakow 2). W ana-
logicznych badaniach w 2018 r. byto to 18,9% badanych.

Natomiast w badaniu dotyczacym preferencji i antypreferencji muzycznych
»Dystynkcje muzyczne” (Domanski i in.) wiasnie muzyka klasyczna zyskata 53%
ale negatywnych wskazan (z czego 22% stanowi odpowiedz ,,zdecydowanie nie
lubi¢”). Oznacza to, ze prawdopodobnie % spoleczenstwa polskiego nigdy nie
shuchata i nie bgdzie w przysztosci stuchata muzyki klasycznej. Juz wyniki badan
TNS OBOP (2002) i TNS Pentor (2006) z poczatku XXI wieku mowia, ze okoto
65% Polakow ,,nie lubi” muzyki klasycznej. Natomiast w badaniu GUS prze-
prowadzonym w 2010 r. okazato sie, ze istnieje pewna grupa (‘/s) spoleczenstwa
polskiego, ktora w ogole nie stucha muzyki (17,01%), tym bardziej klasycznej
(Konsumpcja muzyki).

W 2016 r. Instytut Muzyki i Tanca zlecil Centrum Badania Opinii Spoleczne;j
badanie opinii spotecznej dotyczacej stuchania muzyki. Pytanie badawcze doty-
czylo tego, jak czesto Polacy stuchajg muzyki klasycznej oraz tradycyjnej.
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Wyniki badania pokazaly, ze — podobnie jak we wczesniejszych latach — istnieje
w Polsce silna grupa ,,przeciwnikdéw” muzyki klasycznej, stanowiaca okoto 40%
ankietowanych. Grupa ta zadeklarowata, ze w ubieglym roku w ogole nie stuchata
tego rodzaju muzyki (w 2015 r. bylo to az 50,9%, a w 2014 r. — 47,6%; Wyniki
badania omnibisowego). Glowna grupa stuchaczy muzyki klasycznej, stanowigca
okoto 18% spoleczenstwa, stucha muzyki klasycznej regularnie (,,engen Besuchs-
potenzial” ', Nauhoff). I taki wlasnie odsetek respondentow (18,2%) stuchat
w 2016 r. muzyki klasycznej na koncercie, czyli byt co najmniej raz w filharmonii
lub innej sali koncertowej (w 2015 r. ten odsetek wynosit 13,1%, w 2014 r. —
18,9%, a w 2013 r. — 17,4%). Istnieje takze ,,szeroki elektorat poparcia”, ktory
w Polsce stanowi okoto '/3 spoteczefistwa (30%), stuchajacy muzyki klasycznej
od czasu do czasu, np. rzadziej niz raz w roku (Stuchanie muzyki)®.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze '/ polskiego spoleczenstwa (23-26%)
uczeszcza regularnie na réznego rodzaju koncerty muzyki — nawet kilka razy
w roku. W przynajmniej jednym koncercie w roku wzigto udziat niemal %/s Pola-
kéw (39% w 2016 ., 44% w 2018 1.) (por. Kompleksowe badanie polskiego rynku
muzycznego 48). Jezeli jednak doktadnie przyjrzymy si¢ temu, na jakie koncerty
ci respondenci uczeszczaja, to okaze si¢, ze koncerty muzyki klasycznej stanowig
jedynie 9,3% wszystkich wskazan. W przeciwienstwie do koncertéw muzyki
klasycznej na koncerty rockowe chodzi nieco ponad 13%, na jazzowe — 7%, disco
— 7,6%, a na koncerty popowe — 12,2%. Oprocz koncertéw muzyki klasycznej
9,4% melomanow chodzi na spektakle operowe, a 6,4% na spektakle baletowe
(kategorie od ,rzadko” do ,jeden raz w miesiacu”) (Wyniki badania
omnibusowego). Podobne mozna odczyta¢ z analizy GUS z 2019 r., wedle ktorej
na koncerty muzyki klasycznej do filharmonii wybrato si¢ 8,3%, a na innego
rodzaju koncerty 19% badanych (Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2019 roku).

Jezeli przyjrzymy si¢ publiczno$ci uczeszczajacej na koncerty muzyki kla-
sycznej, to okaze si¢, ze przewazajg w nich starsze generacje. Sredni wiek
obliczony dla melomana muzyki klasycznej wynosi obecnie okoto 53 lata. Na
koncercie muzyki symfonicznej spotkamy zatem najprawdopodobniej osoby
w wieku 50-60 lat, natomiast na koncercie muzyki wspotczesnej (awangardowej)
— o0 10 lat mtodsze (Hamman 11; Kreutz i in. 11). Poza tym na koncerty muzyki
klasycznej udaja si¢ przede wszystkim osoby z wyzszym wyksztalceniem, czynne
zawodowo, z wysokim potencjatem kulturowym, mieszkajace w wigkszych
miastach, co potwierdza GUS, ktére zostalo przeprowadzone na przetomie

! Zob. takze: Hamann; Kreutz i in.; Gembris i in.
% Badanie zostato przeprowadzone metoda CAVI, na liczacej 1136 0so6b reprezentatywne;j
probie losowej dorostych mieszkancéw Polski.
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grudnia 2009 i stycznia 2010 r. i badania OPOB z 2012 r. Wedlug tego raportu
stluchanie muzyki klasycznej bylo najwyzsze w grupie osob z wyksztalceniem
wyzszym (38,31%), najnizsze za$§ w grupie z wyksztalceniem podstawowym
(7,32%) (Uczestnictwo w kulturze 300).

Aby prawidlowo przewidzie¢ kierunek zmian w uczestnictwie w kulturze
wysokiej w naszym kraju, warto spojrze¢ na naszych zachodnich sasiadow.
W Niemczech owe zmiany juz powoli zmieniaja rynek koncertowo-muzyczny.
Z reprezentatywnych badan przeprowadzonych w XXI wieku w Niemczech
(m.in. Hamann; Kreutz i in.) wynika, ze §redni wiek sluchaczy koncertow wynosi
od 53 do 60 lat (Mende i Neuwohner 13). Wedlug badan Hamanna (2008 i 2005 r.)
$redni wiek stuchaczy muzyki klasycznej rost w ostatnich dwudziestu latach
trzykrotnie szybciej (o okolo 11 lat) niz sredni wiek populacji (o okoto 3,4 roku).
Juz teraz w grupie ,,fané6w” muzyki klasycznej prawie co druga osoba nalezy do
grupy rencistow badz emerytow. Problem starzenia si¢ publicznosci w filharmo-
niach i teatrach operowych nie wynika z tego, ze dorosli wraz z wiekiem od-
krywaja u siebie upodobanie do muzyki klasycznej (cho¢ tak moze si¢ zdarzy¢
w niektorych przypadkach) (Gembris 67). Jest to glownie efekt dtugofalowy,
zwiazany z lepsza socjalizacjg muzyczng tych pokolen w mtodosci, amatorskimi
tradycjami muzycznymi oraz dobrze prowadzong edukacja muzyczng w szkotach
podstawowych po Il wojnie §wiatowe].

Oprocz wieku waznymi determinantami postaw wobec muzyki klasycznej sa
takze pte¢, wyksztatcenie i srodowisko kulturowe. Jezeli chodzi o pte¢, to wérod
preferujagcych ten rodzaj muzyki przewazaja kobiety. Stuchaczy koncertow
muzyki klasycznej cechuje przy tym duze zainteresowanie innymi dziataniami
kulturalnych (np. teatr, kino, malarstwo, grafika). Na koncerty przychodza gtow-
nie dla przyjemnosci, czyli celem przezycia czego$ wyjatkowego, czy tez z checi
poszerzenia swoich horyzontéw. Sg to zazwyczaj osoby z wyzszg pozycja spo-
teczna, tj. z wyzszym wyksztalceniem, zamieszkujace duze miasta, osiagajace
wyzsze dochody, chetniej konsumujace wytwory artystyczne (por. Szpunar 28).

Badajac uczestnikow kultury w wigkszych miastach Polski (takie jak Warsza-
wa czy Krakéw), mozna na podstawie raportow zbudowaé charakterystyke
odbiorcow kultury. Jak si¢ okazuje, jest to czesciej kobieta w $rednim wieku
z wyzszym wyksztalceniem, pracujaca w edukacji, kulturze lub jako specjalista,
o stosunkowo dobrej sytuacji materialnej (Krakowski odbiorca kultury). Blisko
potowa badanych warszawiakow (46%) w ciagu ostatnich 12 miesi¢cy byta
na koncercie, przedstawieniu operowym lub baletowym. Wprawddzie najwicksza
popularnoscia cieszyly si¢ koncerty organizowane na Stadionie Narodowym
(31%, w tym osoby w wieku 15-24 lata — 59%), ale stuchacze wybierali takze
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koncerty/przedstawienia w Teatrze Wielkim Operze Narodowej (14%) czy Fil-
harmonii Narodowej (13%), przy czym najczesciej byty to osoby w wieku 55-70
lat (48%) (Uczestnictwo mieszkancow Warszawy w kulturze). W przeciwienstwie
do innych miast w koncertach muzyki klasycznej odbywajacych si¢ w stolicy
chetnie uczestniczg takze osoby mlode (uczniowie, studenci) oraz osoby przy-
jezdne (spoza Warszawy).

RAPORTY DOTYCZACE DZIALALNOSCI KONCERTOWE] /
MUZYKI KLASYCZNEJ

W latach 2016-2018 odbylo si¢ w Polsce 200 tys. koncertéw muzycznych
iponad 150 tys. innych imprez muzycznych (Kompleksowe badanie polskiego
rynku muzycznego 49). Wigkszos¢ odbywajacych sie¢ w Polsce koncertow to kon-
certy muzyki popularnej, rockowej, klasycznej oraz jazzowej, ktore tgcznie
stanowia 62% rynku koncertowego. Reszte stanowia koncerty muzyki disco-polo
oraz muzyki elektronicznej. Jedng trzecia wszystkich badanych koncertow
muzycznych — zwlaszcza muzyki etnicznej, pop czy rockowej, stanowiag koncerty
plenerowe (np. organizowane przez miasta) z darmowym wstepem (niebileto-
wane). Wiekszos¢ koncertow organizowanych w Polsce jest jednak biletowana,
a ich koszt nie przekracza 50 PLN za bilet (koncerty muzyki klasycznej, piosenki
literackiej). Bilety drozsze (do 150 PLN, np. koncerty muzyki elektronicznej,
przedstawienia operowe, baletowe) stanowig niewielki odsetek (54%). Trzeba
przy tym pamigta¢, ze wigkszos¢ koncertow muzyki klasycznej w Polsce jest
jednak biletowana.

Koncerty muzyki klasycznej sa organizowane czgsto takze na imprezach
masowych czy tez festiwalach muzycznych (np. Sacrum Profanum, Festiwal
Beethovenowski). Oprocz filharmonii i innych instytucji muzycznych organiza-
torami koncertdow muzyki klasycznej sa takze domy kultury, kluby i $wietlice,
ktore w latach 2016-2018 zorganizowaly lacznie ponad 111 tys. koncertéw
(Kompleksowe badanie polskiego rynku muzycznego 65).

BADANIA DOTYCZACE PUBLICZNOSCI
KONCERTOW MUZYKI KLASYCZEJ

Prognozy przedstawione przez T.K. Hamanna, dotyczace stuchalno$ci muzyki
w 2040 r., pokazuja, ze juz za dwadziescia lat rynek koncertowy stanie o wiele
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bardziej zréznicowany. Wynika to m.in. z faktu bardzo szybkiego rozwoju
i powstawania nowych gatunkow/stylow muzycznych w XXI wieku. Pokolenie
obecnych 65-latkow jest zorientowane na takie gatunki, jak muzyka klasyczna,
opera/operetka, muzyka $wiata czy jazz. W nastgpnym pokoleniu (w nastepnych
grupach kohortowych) kultura muzyczna bedzie zorientowana gtéwnie na pop/
rock, zaro6wno ten miedzynarodowy, jak i rodzimy. Wynika to z faktu, ze prawie
95% o0s6b urodzonych w latach 70. (oraz pozniej) stucha — mniej lub bardziej
regularnie — muzyki rozrywkowej (pop/rock). Istotng role w przysztosci (czyli
w nastepnych dwudziestu latach) bedg odgrywaly nowe kierunki i nurty w mu-
zyce, ktorych jeszcze nie znamy (Hamman, ,,Musikkultur”).

Tym, co moze martwié, jest fakt, ze aktualne instytucje kultury (filharmonie,
teatry muzycznej i operetkowe) i preferowane przez nie gatunki muzyczne
(muzyka klasyczna, opera czy operetka, a nawet muzyka ludowa) beda stanowity
gatunki niszowe, w ktore beda miaty coraz mniej stuchaczy. Wedlug symulacji
komputerowej przeprowadzonej przez Hamanna (2005) publiczno$¢ muzyki
klasycznej w ciggu najblizszych trzydziestu lat zmniejszy si¢ o okoto 36%. Juz do
2020 r. w Niemczech byl zauwazalny spadek liczby stuchaczy koncertéw
klasycznych o okoto 18%, czyli prawie o 7 mln 0sob.

Heiner Gembris, w swoim tek$cie omawia sytuacje niemieckiego rynku
muzycznego, z ktorym w Polsce zetkniemy si¢ za okoto dwadziescia lat (Gem-
bris). Analizujac zaleznosci miedzy liczbami koncertow i1 uczestniczacej w nich
publicznosci w latach 1997-2007 w Niemczech, dochodzi do wniosku, ze coraz
wigcej wydarzen muzycznych konkuruje o kurczaca si¢ liczbg publicznosci.
Wynika to z danych, w ktorych w omawianym okresie liczba koncertow zwigk-
szyta si¢ o 57%, a liczba publicznosci jedynie o 18%. Jak pokazujg statystyki,
inna jest sytuacja teatrow muzycznych (i podobnych instytucji muzycznych),
gdzie w analogicznym okresie w Niemczech liczba przedstawien muzycznych
zmalata o 17,5%, a liczba publiczno$ci nawet o 23%.

ZNACZENIE KULTURY WYSOKIEJ I MUZYKI KLASYCZNEJ

Kultura wysoka, do ktoérej zalicza sie¢ muzyke klasyczng, wymaga innych
kompetencji i spelnia inng funkcje niz muzyka rozrywkowa (popularna). Pre-
zentuje to ponizsza tabela (nr 1), ktora roznicuje kulture wysoka i kulturg popu-
larng (w tym oczywiscie takiego rodzaju muzyke), obecnie powszechnie ,,kon-
sumowang” np. przez mtodziez (Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych
online).
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Tabela 1. Wymagania i funkcje kultury wysokiej oraz popularnej

Kultura wysoka Kultura popularna

wymaga od odbiorcy duzego zaangazowania wymaga od odbiorcy mniejszego zaangazowania
udziat raczej planowany udziat w wigkszosci spontaniczny, ale nie zawsze
przyciaga specyficznego odbiorce - osobe, | przycigga szerokie grono odbiorcow

ktéra uczestniczac w dziataniach kulturalnych,
chce wzmocnic¢ swoje kompetencje

petni funkcje edukacyjne, ma prowadzi¢ petni przede wszystkim funkcje rozrywkowa,
do refleksji wywotuje uczucie przyjemnosci

ponadczasowa, wzniosta, poruszajaca popularna, aktualna, modna, prosta, powszednia
cel: przetamywanie konwencji cel: konwencjonalny repertuar

cechy: elitarnos¢, trudnos¢, przezycie cechy: popularnos$¢, fatwos¢, przyjemnosé
delektowanie sie konsumpcja

uniwersalny przekaz personalizowany przekaz

angazuje mniejsze grono odbiorcédw, odbiorca |angazuje szersze grono odbiorcéw, odbiorca

wyselekcjonowany masowy
rodzaj: przedstawienie teatralne, koncert, rodzaj: serial w streamingu, posty w mediach
wizyta w muzeum, performance spotecznosciowych, webinaria

Zrédto: opracowanie wasne na podstawie Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych 32-33 oraz Draus 57.

Z przedstawionej tabeli wynika, Zze kultura wysoka nie jest przeznaczona
dla szerokich mas publiczno$ci, wymaga wigkszej koncentracji i skupienia, a co
wazniejsze — umiejetnosci refleksji i analizy. Przeznaczona jest przede wszystkim
dla osob, ktore chcg si¢ czego$ dowiedzie¢, poszerzy¢ swoja wiedze 1 horyzonty
oraz w sposoOb atrakcyjny, a zarazem wymagajacy, spedzi¢ czas. Kultura popu-
larna natomiast skierowana jest do szerokiego grona amatorow, wywodzacych si¢
ze $rednich warstw spotecznych, oraz — gdy chodzi o muzyke — zaspokaja zapo-
trzebowanie na utwory o lzejszym charakterze. Wedlug Marka Jezinskiego
»~muzyke popularng mozna zatem zdefiniowaé jako typ ro6znorodnej gatunkowo
muzyki nastawionej na masowego odbiorcg, trafiajacej w usrednione gusta pu-
blicznosci, petniacej funkcje rozrywkowe, estetyczne i integracyjne” (14).

Zdaniem Theodora W. Adorno dochodzi do regresji odbioru muzyki w spo-
feczenstwie oraz preferowania ,,zbanalizowanych i pozbawionych glebszej tresci,
masowych produktow muzycznych” (391). Aby zrozumie¢ kulture wysoka
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i muzyke klasyczng, potrzebna jest umiejetnosc ,,dekodowania okreslonych tresci
muzycznych, porzadkowania ich, zdolnoscig kategoryzowania ich w ramach
okreslonych gatunkéw i stylow muzycznych (Schiitz 228). Podobnego zdania jest
Pierre Bourdieu, dla ktérego obcowanie ze sztuka wyzsza, posiadanie kom-
petencji estetycznych, znajomo$¢ muzycznych zagadnien, a takze wyrobiony
smak w tym zakresie to istotne elementy szeroko pojmowanej ,kultury mu-
zycznej” (Bourdieu 27; Jabtonska 117). By¢ moze zatem te umiejetnosci stajg si¢
zbyt ,.elitarne” w naszym spoleczenstwie i coraz trudniej jest stworzy¢, jak uwaza
Alfred Schiitz, ,,akt komunikacyjny” oraz odkrywanie istoty muzyki oraz jej zna-
czenia, ktore ,,moga zosta¢ uchwycone jedynie poprzez [...] zanurzenie si¢ w jej
dynamicznym przebiegu, poprzez odtworzenie artykulowanych zdarzen
muzycznych w taki sposob, w jaki ujawniajg si¢ one [...] krok po kroku” (235).

ROLA EDUKACJI KULTURALNEJ I SOCJALIZACJI

Dominujacg dzisiaj czescig publicznosci koncertéw muzyki klasycznej (sym-
fonicznych) sa osoby zaawansowane wiekowo, co prawdopodobnie wynika to
z procesu socjalizacji muzycznej — przygotowania muzycznego i edukacji mu-
zycznej. ,,Starsze” pokolenia (obecnych 70-latkow), ktére za mlodu nie znaly
wspotczesnej muzyki rozrywkowej (bo jej wtedy nie bylo) zostaly wychowane
w duchu muzyki klasycznej, poniewaz byla ona mocno osadzona w ogo6lnym
kanonie muzyki. Duzg rol¢ odegralo w tym procesie radio, ktére po wojnie
propagowalo ten rodzaj muzyki. Kolejne pokolenia (np. obecnych 50-latkow)
doswiadczyly zupehie innej socjalizacji muzycznej, w ktorej gtowng role od-
grywa muzyka popularna, tj. pop i rock, a nie muzyka klasyczna. Znaczy to,
ze zwigzek mlodych ludzi z muzyka klasyczng wykazuje tendencje do zanikania
(Gembris 67-68; Patosz 157). Zdaniem Heinera Gembrisa ,,im mlodsza grupa
wiekowa, tym mniejsze zainteresowanie muzyka klasyczna” (67; zob. tez Behne).
W ciggu nadchodzacych trzech dekad w najmlodszych grupach wiekowych
naszego spoteczenstwa znaczaco spadnie odsetek 0osob wymieniajagcych muzyke
klasyczng jako swoja gtowng preferencje (Parus-Jankowska i Nozynski).

Dla muzycznej socjalizacji oraz tworzenia si¢ gustu muzycznego ogromne
znaczenie ma zwlaszcza okres szkolny i studencki (od 5 do 24 roku zycia).
Poczatek socjalizacji muzycznej jest okreslany na 10-13 rok zycia. W tym czasie
ksztaltujg si¢ zainteresowania muzyczne, wzory odbioru muzyki (Rezeptions-
muster) oraz otwarto$¢ na rézne gatunki muzyczne. Osoby, ktore dzisiaj chodza
na koncerty muzyki klasycznej, to przewaznie osoby, ktore wedlug Giintera
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Kreuza w 94% mialy przed 20 rokiem zycia swoje pierwsze do$§wiadczenia
koncertowe, zainicjowane przez rodzing (50%), przyjaciot (20%) albo z wiasne;j
potrzeby (10%). Wazny jest przy tym fakt, aby w czasie ,tego” pierwszego
koncertu stuchana byta muzyka klasyczna (70%) (15).

Proces muzycznej socjalizacji wzmacniajg silne muzyczne tradycje rodzinne,
wspolne muzykowanie, nauka gry na instrumencie badz nauka $piewu, duza
muzyczna aktywno$¢ wilasna badz udziat w grupie muzycznej (Eckhardt, Pawlitza
i Wingasse 276; Ochmichen 8). Muzyki klasycznej stuchajg z wigkszym prawdo-
podobienstwem uczniowie szkét muzycznych oraz studenci szkot artystycznych.
Podsumowujac, zdaniem Anette Mende i Ulricha Neuwohnera ,,Mozliwos$¢ wlas-
nej dziatalno$ci muzycznej oraz mozliwo§¢ obcowania z muzyka klasyczng
poprzez koncerty, media, w domu i w szkole to wazne aspekty socjalizacji
muzycznej” (14)°. Niestety — jak juz wspomniano — wspolczesna socjalizacja mu-
zyczna naszego spoteczenstwa nie zawsze obejmuje muzyke klasyczna.

Z dostgpnych opracowan mozna wnioskowac, ze do najwazniejszych czyn-
nikow prowadzacych do dystansu i braku zainteresowania muzyka klasyczng
naleza: (1) brak znajomos$ci i muzycznej socjalizacji dalekiej od muzyki kla-
sycznej, (2) brak subiektywnie pozytywnych lub negatywnych doswiadczen
z muzyka klasyczna, (3) brak informacji, (4) zywe srodowisko, w ktorym muzyka
klasyczna prawie nie odgrywa roli, (5) brak atrakcyjnosci emocjonalnej
1 (6) (negatywny) obraz muzyki klasycznej (Gembris 74-76).

Reasumujac, z opracowan duetu Mende i Neuwohner mozemy wywnio-
skowaé, ze ,,bliskos¢ muzyki klasycznej ma wiele wspolnego z odpowiednig
socjalizacjg muzyczna, z doswiadczeniami muzycznymi w dziecinstwie i okresie
dojrzewania. Pod tym wzgledem cze$¢ dzisiejszego starszego pokolenia byta
znacznie silniej 1 intensywniej konfrontowana z muzyka klasyczna niz dzisiejsza
mtodziez. W szczego6lnosci popularna muzyka klasyczna byta mocno osadzona
w ogblnym kanonie muzyki” (247)*.

Muzyka klasyczna, zdaniem Heinera Gembrisa, potrzebuje ukierunkowanego
przekazu, aby unowoczes$ni¢ swodj wizerunek i zwigkszy¢ jej akceptacje wsrdd
mtodszych pokolen (76). Trudno bedzie jednak to uczynié, jezeli wérod mtodego

3 Thumaczenie whasne — S.K.: ,,Die Gelegenheit zu eigenen musikalischen Aktivititen und die
Moglichkeiten, iiber Konzerte, Medien, Elternhaus und Schule mit Klassik im Kontakt zu kommen,
sind wichtige Aspekte der Musiksozialisation” (thum, wlasne — S. K].

* Thumaczenie wiasne — S.K.: ,Nihe zu klassischer Musik hat in starkem MaBe mit einer
entsprechenden musikalischen Sozialisation, mit Musikerfahrungen im Kindes- und Jugendalter zu
tun. Insofern waren Teile der heute é&lteren Generation sehr viel stirker und intensiver mit
klassischer Musik konfrontiert als dies bei jungen Menschen heute der Fall ist. Insbesondere die
populdre Klassik war fest eingebettet in den Gesamtkanon der Musik”.
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pokolenia muzyka klasyczna bywa okre$lana jako ,nudna” (56%), ,,zbyt
melancholijna” (59%), ,,zbyt wyczerpujaca” (52%), ,,niewystarczajgco zréznico-
wana” (37%), czy ,przestarzata” (27%)” (Mende i Neuwohner 248). Ponad
polowa o0s6b negatywnie nastawionych do muzyki klasycznej (56%) uwaza,
ze muzyka klasyczna to ,.tylko co§ na specjalne okazje”. Innymi stowy, po-
waznym problemem zwigzanym z akceptacja muzyki klasycznej jest jej nega-
tywny wizerunek wsrod osob, ktore nie sg otwarte na muzyke klasyczng.
Potwierdza to fakt, ze w badaniu NCK/IQS z 2018 r. muzyka klasyczna znalazta
si¢ wsrod badanej mlodziezy na jedenastm miejscu jedynie z dwuprocentowym
udziatem (Preferencje muzyczne nastolatkow). Nie znaczy to, ze mlodziez nie
slucha muzyki w ogdle, wrecz przeciwnie: muzyki stuchaja niemal wszyscy
nastolatkowie (99%), najczesciej jednak wymienianym przez nich gatunkiem
jest rap/hip-hop (25%), pop (23%), a nastepnie rock (10%), disco polo (8%) oraz
dance (8%), a nie muzyka klasyczna (tamze; zob. tez Wyrzykowska;
Lawendowki).

Muzyka klasyczna powoli staje si¢ w Polsce gatunkiem niszowym. Pytanie
zatem brzmi: jak mozemy odwréci¢ ten trend? Co powinniSmy zrobié, aby
w przysztosci w salach koncertowych nie byta prezentowana jedynie muzyka
rozrywkowa? Warto podja¢ wielopoziomowe dziatania naprawcze, do ktorych
nalezaloby m.in.:

— tworzenie kampanii wizerunkowych majace na celu ,,odmtodzenie” wize-

runku muzyki klasycznej;

— zwigkszenie prestizu wsréd mtodszych pokolen, korygowanie btednych
przekonan dotyczacych muzyki klasycznej oraz zwigkszenie powszechnego
uznania muzyki klasycznej w spoteczenstwie;

— audycje muzyczne, cykliczne koncerty profesjonalnych muzykow w szko-
ach, tygodnie projektowe poswigcone muzyce klasycznej;

— moderowane koncerty dla dzieci, mtodziezy, rodzin z mlodymi muzykami
(modelowanie postaw/wzorcow!), na ciekawe tematy (np. muzyka i ero-
tyka) oraz w potaczeniu z innymi atrakcjami (np. obraz, taniec, teatr, film,
jedzenie, picie);

— upowszechnianie dostgpu do muzyki klasycznej w Internecie (np. probki
audio, informacje, a moze takze artykuly na stronach internetowych
dla mtodziezy i grup docelowych) (Gembris 76-77);

— zmiana podstawy programowej przedmiotu Muzyka w szkotach ogodlno-
ksztalcacych (podstawowych i $rednich) — to one powinny zaznajamiac
z muzyka. Poza tym kluczowe jest takze wsparcie merytoryczne dla nau-
czycieli muzyki.



SOCJALIZACJA A PREFERENCJE MUZYCZNE 161

PODSUMOWANIE

Reasumujac, jezeli chodzi o gatunki muzyczne najczesciej stuchane przez
Polakéw, to okazuje sig, ze na co dzien wybieramy przede wszystkim muzyke
lekkg, tatwa 1 przyjemna. Istnieje jednak grupa prawdziwych muzycznych
pasjonatow, ktorrzy czgsto uczestniczg w wydarzeniach muzyczno-kulturalnych,
lubig eksperymentowac¢ i stucha¢ réznych (nowych) gatunkdéw muzycznych.
»Patrzac na obecny rozwdj spoteczenstwa, mozna si¢ spodziewac, ze znaczenie
tej grupy na rynku muzycznym bedzie w przysztosci rosto” (Gatunki muzyczne).
By¢ moze to ta grupa w przysztosci wypehi sale koncertowe w Polsce.

Druga grup¢ nadziei stanowg tzw. wszystkozercy (ommnivorousness), ktorzy —
zdaniem Magdaleny Szpunar (31) — sg efektem transformacji pokoleniowe;j,
otwartej konsumpcji kulturowej, nowej postawy swiatopogladowej. To oni moga
doprowadzi¢ do rozkochania si¢ w muzyce klasycznej, okazuje si¢ bowiem,
ze muzyka klasyczna zaczyna by¢ konsumowana w taki sam sposob we wszy-
stkich klasach (Szpunar 28; zob. takze Gartman 443). Miejsce kulturalnego
»ekskluzywnego snoba” z klasy wyzszej, zastuchanego w utwory muzyki kla-
sycznej zastepuje powoli odbiorca ,,wszystkozerny”, taczacy w swoich wyborach
rézne gatunki muzyczne (obok muzyki popularnej takze muzyka klasyczna).
Zagrozeniem sg natomiast ,,monozercy”’, ktorych gusta sg ,,zamknigte, ujedno-
licone, skupione na wytworach kultury popularnej” (Szpunar 128).

Z przytoczonych w artykule badan wynika, Zze coraz mniejsza grupa mtodych
0s0b jest zainteresowana stuchaniem muzyki klasycznej. W zwigzku ze starze-
niem si¢ odbiorcow muzyki klasycznej i niewielkim przyrostem stuchaczy
w grupie ludzi miodych pod znakiem zapytania bedzie stangto funkcjonowanie
i trwanie instytucji muzycznych prezentujacych i upowszechniajacych muzyke
klasyczna. Wydaje si¢, ze najwazniejszym powodem zaistnienia takiej sytuacji
jest zmniejszajaca si¢ liczba o0sdb posiadajacych odpowiednie przygotowanie
(wyksztatcenie) do kontaktu z tak rozumiana forma kultury wysokiej. Jest to
paradoksalna sytuacja, poniewaz zwigkszajagcemu si¢ poziomowi dostepu do mu-
zyki, ktora jest wszechobecna w przestrzeni spolecznej, muzyka klasyczna
z trudem znajduje dla siebie miejsce.

Nasuwa si¢ wniosek, ze koniecznym warunkiem utrzymania poziomu stu-
chaczy muzyki klasycznej na poziomie przynajmniej zblizonym do obecnego
jest wprowadzenie edukacji muzycznej na wczesnym etapie ksztalcenia dla jak
najszerszej grupy uczniéw, ktorzy mieliby szans¢ spotkania si¢ z muzyka uwa-
zang za przyktad sztuki wysokiej. Edukacja muzyczna bylaby rowniez szansa
na uzmystowienie mlodym odbiorcom, ze sfera dzwigkowa wypehiajgca ich
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przestrzen codziennego funkcjonowania (np. film, reklama) bardzo czesto od-
wotuje si¢ do ,,cytatow” z muzyki klasyczne;j.

Jak pokazujg badania, warto zwroci¢ uwage na spoty reklamowe, ktore czgsto
zawieraja ,,cytaty” z utwordw muzyki powaznej, jak choéby z utworow C. Orffa,
czy S. Prokofiewa. Wynika to z tego, ze muzyka powazna funkcjonuje w me-
diach, ale w formie zdegradowanej, gdyz stuchamy jej fragmentéw i nie zdajemy
sobie sprawy, czego stuchamy. Wiadomo, ze jak kazde dzieto sztuki, tak utwory
muzyczne narzucaja stuchaczom swoje warunki. Nie wszyscy sa w stanie wy-
shucha¢ z przyjemnos$cig danego dzieta w calo$ci, poniewaz w odbiorze konieczny
jest wysitek umystowy. Z drugiej strony wydaje si¢, ze wlasnie niedostepnos¢,
niepetnos¢ jest czynnikiem pobudzajacym intelektualnie i emocjonalnie. ,,Miedzy
komunikatem i jego zrédtem znajduje si¢ rozziew, generujacy efekt niepetnosci.
Ogladajac i stuchajac reklamy, spotu, odbiorca odczuwa silnie pragnienie, ale nie
uswiadamia sobie, ze jest to pragnienie poznania dzieta” (Postuszna 138).

Muzyka klasyczna nie nalezy do ulubionych gatunkéw muzycznych w pol-
skim spoleczenstwie, a popularnos¢ muzyki klasycznej (czyli jej regularna
stuchalno$¢) dotyczy najwyzej 6-7% Polakéw, co stanowi ok. 2,5 min o0sob.
Autorka jednak zywi nadzieje, ze w przysztosci uda si¢ wypracowaé sposob,
aby zachgci¢ mtode pokolenia do uczestnictwa w kulturze wysokiej. Jezeli nie
odnajda oni drogi do muzyki klasycznej, to znacznie zmniejszy si¢ liczba jej
»konsumentow”, gdyz aktualni jej stuchacze na przestrzeni nastgpnych dwoch
dziesiecioleci beda ,,sukcesywnie wymiera¢” (Hamann 10). Jedynie poprzez
»zastepowalnos¢ pokolen” mozemy utrzymaé (lub w przysztosci zwigkszy¢)
poziom uczestnictwa w koncertach muzyki klasycznej. W przeciwnym razie sale
filharmoniczne wypetnig si¢ rapem, hip-hopem i pop-rockiem, a muzycy kla-
syczny beda grali do pustej sali.

BIBLIOGRAFIA

Adorno, Theodor W. ,,On the Social Situation of Music”. Essays on Music, red. Richard Leppert,
University of California Press, 2002, ss. 391-436.

Bachorz, Agata, Katarzyna Ciechorska-Kulesza, Martyna Grabowska, Jakub Knera, Lestaw Micha-
towski, Krzysztof Stachura, Stanistaw Szultka, Cezary Obracht-Prondzynski i Piotr Zbie-
ranek, Kulturalna hierarchia. Nowe dystynkcje i powinnosci w kulturze a stratyfikacja spo-
teczna. Instytut Kultury Miejskiej, 2016.

Badanie TNS Pentor, 2006.

Behne, Klaus-Ernst. ,,Aspekte einer Sozialpsychologie des Musikgeschmacks”. Musiksoziologie,
red. Helga de la Motte-Haber i Heiner Neuhoff, Laab Verlag, 2007, ss. 418-437.



SOCJALIZACJA A PREFERENCJE MUZYCZNE 163

Bourdieu, Pierre. Dystynkcja. Spoteczna krytyka witadzy sqdzenia. Thum. Piotr Bitos. Scholar, 2005.

Dollasse, Rainer. ,,Musikalische Sozialisation”. Enzyklopddie der Psychologie, red. Heinz Schuler,
Hogrefe Verlag, 2005.

Domanski, Henryk, Dariusz Przybysz, Katarzyna Wyrzykowska i Kinga Zawadzka, Dystynkcje
muzyczne. Specyfikacja spoteczna i gusta muzyczne Polakéow. Wydawnictwo Naukowe
Scholar, 2021.

Draus, Agnieszka. ,,Z inspiracji popkultura... Idee muzyki relacyjnej w tworczosci mtodych kom-
pozytorow krakowskich”. Wspoiczesna kultura muzyczna w popkultura. Spotkania — Dialogi
— Konfrontacje, red. Ewa Kowalska-Zajac, Wydawnictwo AM w Lodzi, 2021, ss. 55-74.

Eckhardt, Josef, Erik Pawlitza i Thomas Windgasse. ,,Besucherpotenzial von Opernauffiihrungen
und Konzerten der klassischen Musik. Ergebnisse der ARD-Musikstudie 2005”. Media
Perspektiven, nr 5, 2000, ss. 273-282.

Gartman, David. ,,Culture as class symbolization or mass reification? A critique of Bourdieu's
distinctions”. American Journal of Sociology, nr 2(97) 1991, ss. 421-447.

Gatunki muzyczne a preferencje Polakéow. TNS OBOP, 2018. www.tns-global.pl; www.egospo
darka.pl/30597,Gatunki-muzyczne-a-preferencje-Polakow,2,39,1.html. Dostep 20.02.2023.

Gembris, Heiner, Stephanie Forge, Johannes Kerkloh, Tobias Vogel i Finn Hassold. Das Pader-
borner Konzertpublikum. Eine empirische Untersuchung. Unverdffentlichter Forschungs-
bericht, Paderborn 2006.

Gembris, Heiner. ,,Entwicklungsperspektiven zwischen Publikumsschwund und Publikumsent-
wicklung Empirische Daten zur Musikausbildung, dem Musikerberuf und den Konzert-
besuchern®. Das Konzert Neue Auffiirungskonzepte fiir eine klassische Form, red. Martin
Trondle, 2. erweiterte Auflage. Transkript Verlag, 2011, ss. 61-82.

Haan, Jos de, i Wim P. Knulst. Het bereik van de kunsten. Sociaal en Cultureel Planbureau, 2000.
repository.scp.nl/handle/publications/1188. Dostep 23.03.2023.

Hamann, Thomas K. ,,Die Zukunft der Klassik”. Das Orchester, nr 9, 2005, ss. 10-19.

Hamann, Thomas K. ,,Musikkultur — Einfluss der Bevdlkerungsentwicklung auf Publikum und Kon-
zertwesen®. Musik im Alter. Soziokulturelle Rahmenbedingungen und individuelle Méglich-
keiten, red. Heiner Gembris, Peter Lang Verlag, 2008, ss. 195-211.

Jabtonska, Barbara. ,,Socjologia muzyki i podej$cie socjologiczno-audialne (uwagi teoretyczno-
metodologiczne)”. Studia Socjologicznem nr 2 (221), 2016, ss. 99-121.

Jezinski, Marek. ,,Muzyka popularna jako forma pamigci kulturowej”. Kultura wspélczesna, nr 2,
2017, ss. 14-23.

Kompleksowe badanie polskiego rynku muzycznego, red. Jakub Sokotowski, Wojciech Hardy i Piotr
Lewandowski. Instytut Badan Strukturalnych, 2019.

Konsumpcja muzyki. Uczestnictwo w  kulturze muzycznej w Polsce w Swietle danych GUS.
socjologia-muzyki.blogspot.com/2013/06/konsumpcja-muzyki-uczestnictwo-w.html. Dostep
23.03.2023.

Krakowski odbiorca kultury. Raport NCK, 2020, badania.kultura.uj.edu.pl/projekt/raport. Dostep
23.02.2023.

Kreutz, Gunter, Hans Giinther Bastian, Christoph Gotthardt, Anni Komppa, Nils Passian, Simon
Rettelbach, Ute Sondergeld i Jens Stern. ,, Konzertpublikum: Quo vadis. Eine Untersuchung
des heutigen Konzertpublikums”. Das Orchester, nr 12, 2003, ss. 8-19.

Lawendowski. Rafal. Osobowosciowe uwarunkowania preferencji muzycznych w  zaleznosci
od wieku. Oficyna Wydawnicza Impuls, 2011.



164 STELLA KACZMAREK

Levitin, Daniel. Zastuchany mozg. Co sie dzieje w glowie, gdy stuchasz muzyki. Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2016.

Mende, Annette, i Ulrich Neuwdhner. ,,Wer hort heute klassische Musik? ARD-E-Musikstudie
2005: Musiksozialisation, E-Musiknutzung und E-Musikkompentenz”. Media Perspektiven,
nr 5, 2006, ss. 246-258.

Mende, Annette, i Ulrich Neuwohner. ,,Wer hort heute klassische Musik? Musiksozialisation, E-
Musik-Nutzung und E-MusikKompetenz”. Das Orchester, nr 12, 2006, ss. 10-14.

Muzyczne upodobania Polakow, red. Dorota Grzelak. Osrodek Badania Opinii Publicznej, 1996.
tnsglobal.pl/archiv_files/M.1365.pdf. Dostep 02.03.2017.

Muzyczny portret Polakow, red. Artur Czajka. TNS OBOP, 2008. www.tnsglobal.pl/ uploads/
6066/TNS_OBOP_Muzyczny portret Polakow.doc. Dostep 27.03.2020.

Neuhoff, Hans. ,,Die Altersstruktur von Konzertpublika — Querschnitte und Langsschnitte von
Klassik bis Pop im kultursoziologischer Analyse®. Musikforum, t. 95,2001, ss. 64-83.
Oehmichen, Ekkehardt. ,,Klassische Musik und ihr Publikum. Ergebnisse einer ARD-E-Musik-

Studie 2005”. Das Orchester, nr 12, 2006, ss. 8-9.

Patosz, Paulina. ,,Przeglad badan na uwarunkowaniami preferencji muzycznych”. Przeglgd Psycho-
logiczny, nr 2, 2009, ss. 151-179.

Parus-Jankowska, Magdalena, i Szymon Nozynski. ,,Preferencje muzyczne w dobie popularnosci
strumieniowego stuchania muzyki”. Studia Humanistyczne AGH, t. 19, nr 1, 2020, ss. 71-84.

Postuszna, Joanna. Osobowos¢ a preferencje muzyczne. Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej, 2014.

Preferencje muzyczne nastolatkéw, Raport NCK/IQS, Warszawa 2018, www.nck.pl/badania/
aktualnosci/preferencje-muzyczne-nastolatkow. Dostep 14.07.2023.

Preferencje muzyczne Polakow, red. Elzbieta Lenczewska i Jarostaw Kowalski. TNS OBOP, 2002,
www.obop-arch.tnsglobal.pl/archive-report/id/132. Dostep 27.03.2020.

Schiitz Alfred. ,,Wspdlne tworzenie muzyki. Studium relacji spotecznych”. O wielosci swiatow.
Szkice z socjologii fenomenologicznej. Thum. Barbara Jablonska. Wydawnictwo Nomos,
2008, ss. 225-239.

Stuchanie muzyki. Komunikat z badan nr 102/2018. CBOS, 2018, www.cbos.pl/SPISKOM.POL/
2018/K_102_18.PDF. Dostep 23.03.2023.

Szpunar, Magdalena. ,,Muzyczna wszystkozerno$¢”. Kultura wspoiczesna. Teoria. Interpretacje.
Praktyka, nr 96/3, 2017, ss. 26-35.

Szpunar, Magdalena. Kultura cyfrowego narcyzmu. AGH, 2016.

Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2009 roku. Raport GUS, 2009. www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/
gus/kts uczestnictwo ludnosci_w_kulturze w_2009.pdf. Dostep 20.03.2020.

Uczestnictwo ludnosci w  kulturze w 2019 roku. Raport GUS, 2019. stat.gov.pl/obszary-
tematyczne/kultura-turystyka-sport/kultura/uczestnictwo-ludnosci-w-kulturze-w-2019-
roku,6,3.html. Dostegp.20.03.2020.

Uczestnictwo mieszkancow Warszawy w kulturze. Raport NCK, 2020. www.kulturalna.warszawa.pl/
tmp/relacja_i_roznice.pdf. Dostep 23.02.2023.

Uczestnictwo w kulturze. Badania IMIT. Centrum Badania Opinii Spotecznej, 2012.

Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych online w trakcie pandemii. Raport z badania jako-
Sciowego. NCK, 2022.



SOCJALIZACJA A PREFERENCJE MUZYCZNE 165

Wyniki badania omnibusowego na temat czestosci stuchania muzyki powaznej i ludowej. CBOS/
IMIT, 2016. www.nck.pl/badania/raporty/raport-wyniki-badania-omnibusowego-na-temat-
czestosci-sluchania-muzyki-powaznej-i-.pdf. Dostep 23.03.2023.

Wyrzykowska, Katarzyna M. Muzyka, miodziez i styl zycia. O uczestnictwie w kulturze muzycznej
warszawskiej mlodziezy. Warszawskie Wydawnictwo Socjologiczne, 2017.

SOCJALIZACJA A PREFERENCJE MUZYCZNE.
CZY KIEDYS ZABRAKNIE CHETNYCH NA KONCERTY
MUZYKI KLASYCZNEJ?

Streszczenie

Rozwdj nowych mediow, obserwowane starzenie si¢ publicznosci uczestniczacej w koncertach
muzyki klasycznej i stan polskiego szkolnictwa muzycznego na nowo stawiajg przed nami pytanie
tak o terazniejszos¢, jak 1 o przyszlos¢ muzyki klasycznej. Mimo ze dostgp do roéznego rodzaju
koncertéw jest niemal nieograniczony, a oferta bardzo atrakcyjna, regularnie zmniejsza si¢ liczba
stuchaczy muzyki klasycznej, zwlaszcza w krajach Europy zachodniej, ale takze w Polsce, a $rednia
wieku stuchaczy znaczaco wzrasta. Rozmijanie si¢ oferty z liczbg stuchaczy moze doprowadzi¢
w dwoch nastepnych dziesigcioleciach do drastycznych zmian w preferencjach muzycznych pol-
skiego spoleczenstwa.

W artykule s przedstawiane dane z XXI wieku dotyczace stuchalnosci koncertow muzyki kla-
sycznej (i podobnych form muzycznych) w Polsce i poréwnawczo w Niemczech — statystyki
dotyczace liczby koncertow, liczby shuchaczy oraz przysziosci rynku koncertowego. Waznem
aspektem omawianym w artykule jest analiza bezposredniego zwiazku obecno$ci muzyki klasycznej
w zyciu cztowieka 1 jej percepcji z wezesng socjalizacja muzyczna.

Stowa kluczowe: socjalizacja; percepcja; koncerty; muzyka klasyczna

SOCIALISATION AND THE PERCEPTION OF MUSIC:
WILL THERE EVER BE A SHORTAGE OF PEOPLE
WILLING TO ATTEND CLASSICAL MUSIC CONCERTS?

Summary

The development of new mass media, the observed aging audience at classical music concerts,
and the state of Polish music education put before us again the question of both the present state and
the future of classical music. Although access to various types of concerts is almost unlimited, and
that which is on offer is very attractive, the number of classical music listeners is regularly
decreasing, especially in Western Europe, but also in Poland, and the average age of listeners is
increasing significantly. The discrepancy between the choice on offer and the number of listeners
may lead to drastic changes in the musical preferences of Polish society in the next two decades.

This article presents data from the 21st century on the audience of classical music concerts (and
similar musical forms) in Poland and comparatively in Germany — statistics on the number of
concerts, the number of listeners and the future of the concert market in Poland. An important aspect
discussed in this article is the direct relationship between the presence and perception of classical
music in human life and early musical socialisation.

Keywords: socialisation; perception; concerts; classical music



